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marcas

Descubra quais sao as marcas mais lembradas por quase
4.000 varejistas em 146 categorias de produtos.
O ranking traz aquelas julgadas por eles como as mais
vendidas em suas lojas nacionalmente e em sete regioes do Pais






Escolha o banco
que

SO quem tem experiéncia no varejo pode oferecer o
que € mais importante para o seu negocio. O Banco
Senff tem um portfélio completo de servicos para
auxiliar vocé, empresario.

- Linhas de financiamento para
- para fidelizar;

- Beneficios para os seus

Solicite agora o contato
de um gerente.

Aponte a camera do seu celular para
0 QR Code e entre em contato.




dao leltor

MAIS INFORMACAO
MAIS RELACIONAMENTO
MAIS PESQUISAS

Chegamos a segunda edigao da revista da nossa nova marca

SA+ Ecossistema de Varejo, reposicionamento da SA, a qual

passa a contar com uma solugédo completa para o varejo e para
ALESSANDRA MORITA a industria a partir de 9 unidades de negdcios.

HEAD DE CONTEUDO

ANDRE VELOZO

Este numero ndo poderia ser mais especial. Ele traz os resultados
da nossa tradicional pesquisa de reconhecimento de marcas,
realizada com varejistas de todo o Pais, que indica aquelas mais
lembradas pelo varejo ao responder a pergunta: qual a marca

gue vocé considera a mais vendida? Essa questao foi aplicada

a aproximadamente 150 categorias.

Além disso, trazemos a cobertura do nosso 70° Forum de Integragéo
Varejo e Industria, que aconteceu nos dias 23 e 24 de margo

no hotel Grand Hyatt, na capital paulista. Foram cerca de

180 varejistas das principais redes regionais brasileiras que se
reuniram com 20 fornecedores. Eles também assistiram a palestras
com temas relevantes para seu negocio e participaram de debates.

0 evento foi marcado pelo langamento da SA+ Ecossistema

de Varejo e por muitos negdcios que se iniciaram la entre
fornecedores e vargjistas. Tudo num ambiente de transparéncia,
coleguismo e homenagens.

ESC L AR EC | M E NTO Informamos que, na edigao de margo deste ano, diferente do publicado no andncio da pg. 129,
produzido pela anunciante Condor, responsavel pelas informagdes, a 52 Edigao da Pesquisa
Preferéncia de Marcas, fonte da informagédo “1° lugar no Top Five do Varejista”, ndo foi veiculada
na edi¢do de margo, mas, sim, esta sendo publicada nesta revista de abril da SA, na pg. 164

.
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cinva

PUBLICAGAO CINVA — CENTRO DE INTELIGENCIA DE NEGOCIOS DO VAREJO » CEO Fundador — Sergio Alvim (sergio.alvim@samaisvarejo.com.br) e SITE (samaisvarejo.com.br)
o APOIO DIRETORIA: Carla Morais (carla.morais@samaisvarejo.com.br) « HEAD DE CONTEUDO: Alessandra Morita (alessandra.morita@samaisvarejo.com.br)
» COLABORADORES: PROJETO GRAFICO E DIREGAO DE ARTE FmaisG Projetos para Comunicagdo « TRATAMENTO DE IMAGENS: J. Soza « EVENTOS: Rogerio
Zetune (eventos@samaisvarejo.com.br)  ASSINATURAS: Sueli Siméo (assinaturas@samaisvarejo.com.br) « COMERCIAL: Marcelo Luz (marcelo.luz@samaisvarejo.com.br)
» SAQ PAULO: Alexandre Niccolai (alexandre.niccolai@samaisvarejo.com.br)  SAO PAULO: Acéo - Vanderlan Gongalves (vanderlan.acao@terra.com.br) e RIO DE JANEIRO: Carla
Morais (carla.morais@samaisvarejo.com.br) © INTERIOR DE SAQ PAULO: SP!| — Fabricio Baroni (fabricio@spimidia.com.br)  PARANA/SANTA CATARINA: Spala - Gilberto Paulin
(gilberto@spalamkt.com.br) ® RI0 GRANDE DO SUL: In Trade — Cesar Pereira (cesar.intrade@hotmail.com) « MINAS GERAIS: SBF - Cibelle Bernardes (cibelle@shfpublicidade.com.br)
« Distribuicio mensal gratuita para executivos e profissionais do varejo alimentar  IMPRESSAO: Coan Indtistria Grafica Ltda / SM LOG Soluges em Marketing e Logistica Ltda



Suas consuitas
estao em dia:

NOVOoS casos de cancer serao
diagnosticados no Brasil em 2023

A deteccao precoce € a maior arma contra
a doenca.

Os exames preventivos, assim como as consultas de
rotina, sao essenciais para detectar possiveis
nodulos e alteracoes ainda em estagio inicial, com
melhores chances de cura e tratamento.

Mantenha suas consultas sempre em dia!

O Instituto de Cancer
Dr. Arnaldo - ICAVC atende
milhares de pacientes do SUS.
Conhec¢a mais sobre nosso
trabalho acessando
www.doutorarnaldo.org

ESTIMATIVAS DO INSTITUTO NACIONAL DO CANCER - INCA
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CEPERA CRESCE

F DESENVOLVE A -
CATEGORIA DE ATOMATADOS JET:

NO VAREJD

NOVA LINHA DE MOLHOS DE TOMATE GOURMET

A Cepéra uniu sabor e exceléncia com a Knorr para desenvolver uma linha de molhos feitos com ingredientes frescos e
sem gluten, com potencial para conquistar a preferéncia dos brasileiros e gerar 0timos resultados nos pontos de vendal

N A V E %Tl N A I_ Inspirado nas receitas Molho pronto para Gom sabor forte
U) I originais italianas, & preparar pizzas e massas aroma perfumado,
elaborado com polpa de com toque especial. tipicos do manjericao,
AU I_ A ] 0 ] AS tomate triturado com Um dos destaques dessa esse molho
pedacos, pele e sementes. receita é a presenca acompanha muito bem
Para ganhar um sahor tinico, do orégano, cujo aroma pratos feitos com
traz, ainda, pedacos de e sabor remete carne e frutos do mar,
cehola e alho, instantaneamente além das massas,
além de um togue de salsa auma hoa pizza éclaro

M A H BAS PREGO SUGERIDOD M PREGD SUGERIDD (LY PREGO SUGERIDD LX)

“Sa0 molhos de tomate premium, em embalagem pouch, resultado de colab entre Cepéra e Unilever.
Diferentemente dos produtos low price, que tiram valor da categoria, criamos um portfolio impactante
para fazer parte de cada vez mais refeigdes dos brasileiros e buscar o top 3 da categoria,

ajudando o varejo a elevar ticket médio e rentabilidace”. ANA CAROLINA PENTEADO, Gerente de Marketing da Cepéra



/A%
0 Uma parcela importante do avango nas
vendas dessa empresa 100% brasileira vem

das inovacdes, que geram valor agregado e
ajudam o varejo a melhorar seus resultados.

Conheca duas grandes novidades para
incrementar ainda mais o ticket médio e a
rentabilidade nas redes de supermercados

B nos atacarejos de todo o pais!

MOLHOS PREPARADOS NA PROPRIA CAIXINHA 7

Conheca os reforgos da linha de produtos na embalagem sustentavel Tetrapak Recart,
que ocupa 30% menos espaco nas gondolas em comparacao com latas e vidros

+

SEM USAR FACA
0U TESOURA

Sem conservantes ou amido,é um molho feito com
tomate inteiro, temperado com cehola, alho e sal +

+ EMBALAGEM COM

Elaborada com a polpa de 12 tomates cozidos,
sem pele nem sementes e também sem M ATER | AI_ R EN []V AV EI_
tempero, para o consumidor fazer do seu p
proprio jeito. Livre de conservantes e amido E H EE | B L AVEI_

“A premiunizacdo da categoria de molhos de tomate ja & uma realidade e acontece de modo
parecido com o que ocorreu no mercado de cervejas, em que as premium/puro malte representavam
uma fatia pequena das vendas até poucos anos atras, mas foram crescendo rapidamente

e hoje garantem os resultados em muitas lojas”. CESAR AUGUSTO SILVA DOS SANTOS, Diretor Comercial da Cepéra
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pga.

e Especial Marcas

Mercearia alto giro
Mercearia doce
Matinais

Pereciveis resfriados e congelados
Pereciveis lacteos
Bebidas nao alcodlicas
Bebidas alcodlicas
Higiene e beleza
Limpeza

Descartaveis

Bazar

Servigos

048

058
076
088
094
104
110
118
130
140
154
158
166

checkout

lluminacao
que impacta 110

Supermercado ¢é repaginado,

tendo loja reformada e reorganizada.
Uma das mudancgas esta

no sistema de iluminagao que
transformou a experiéncia de compra






Conteudo patrocinado por:

@ PEPSICO

SAD J0AD: SALBADINHOS SAD ITENS
ADICIONAIS IMPORTANTES NA CESTA

Além dos produtos tipicos de festas juninas, os snacks também apresentam boas
oportunidades de sell-out. Aproveitd-las é um 6timo caminho para fazer o melhor Séo Jodo
de todos os tempos!

Com base em estudos que compararam o periodo sazonal com os meses anteriores, a lider
de mercado PepsiCo identificou 3 fatores para o sucesso neste que é o periodo sazonal mais
longo do ano. Saiba quais sdo e confira recomendagdes para preparar melhor as suas lojas.



\ Rm DE JANEIRD

Formato SUPER se destaca

EXECUCAD
«  Amendoins acima de 120g

leli EXTRA ;Ob:gtgtq palha acima de

Visibilidade é essencial para
ampliar a conversdo de compra
em salgadinhos.

emsalgadinhos. _
alrr méo dos pontos extras. SAO PAULD

PONTo NATURAL

Garantir o sortimento adequado,
manter as gondolas abastecidas

e organizadas e utilizar materiais
de PDV dessa sazonalidade séo
essenciais para levar o clima de
Sdo Jodo as lojas e estimular os
shoppers a colocar no carrinho
produtos que ndo estavam na lista
de compras.

NORDESTE

PICOS DE VENDA

Nos fins de semana de maio a
julho e também na primeira e

na ultima semana do més de
junho ocorre a maior procura por
salgadinhos da sazonalidade de
Sdo Jodo. Garanta ja os pedidos
para ndo sofrer com rupturas.*

! FORMATES

No varejo hd, no periodo, um
crescimento de salgadinhos nas
cestas de iogurte, chocolate e
refrigerante. Por isso, a PepsiCo
recomenda ativar os shoppers no
centro da loja, perto da secdo de
iogurtes, com display tematico

e multissegmento com foco em
batata, batata palha e aperitivos.*
Jd nas lojas de atacarejo (cash

& carry), o display temdatico e Lembre-se que a PepsiCo trabalha com
multissegmento deve ficar mais displays teméticos que ajudam as redes
préximo da entrada, pertodos = de todo o Brasil a ampliar a converséo e
refrigerantes.* conquistar ticket e rentabilidade!

*Todos os dados apresentados sdo de pesquisas internas
da drea de Gerenciamento por Categoria PepsiCo.

CGerencia mento
“horCategorias

@ PEPSICO



102 Forum Nacional
de Integracao
Varejo & Industria

Diante de uma plateia de 181 varejistas e
20 fornecedores, foi langada a SA+ Ecossistema de
Varejo, que representa uma evolugdo na maneira
de a SA ajudar o varejo alimentar a crescer de
forma sustentavel. Segundo Sergio Alvim, CEO

da empresa, 0 novo posicionamento surge como
uma resposta a confianga que varejo e inddstria
tém depositado na SA. Portanto, nada mais

justo do que fazer o langamento durante o Férum
de Integracao, principal evento de colaboragéao

do setor, que aconteceu nos dias 23 e 24 de
margo no hotel Grand Hyatt, localizado na capital
paulista. Além do antncio, houve muita troca
informacéo, discussdes sobre trabalho
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01. Sergio Alvim, CEO da SA+ Ecossistema
de Varejo:" Desde nosso nascimento, a SA
avangou em relevancia e confianga do setor.
Por isso, sentimos a obrigagao de ajudar mais”

02. A SA+Ecossistema de Varejo
é formada por 9 unidades de negécios

03. Varejistas foram recebidos
no evento com aplausos pelo time da SA+ +—>



Mais colaboracao

102 Férum Nacional de Integracao Varejo & IndUstria

Mais negécios
e servicos

02. “Como SA+, vocés ddo

um passo a frente.

E uma evolugéo fazendo

com que o varejo realmente
possa entender uma nova
realidade, de maior valorizagéo
do cliente e aperfeicoamento
das empresas em
produtividade. Parabéns

a toda a equipe por esse

novo momento. Certamente
nds seremos grandes clientes
e usudrios dessas plataformas”

ANTONIO CESA LONGO
Presidente da Agas (Associagcdo
Gaucha de Supermercados)

03. “A marca SA+ Ecossistema
de Varejo vai trazer algo

mais tecnoldgico e inovador
para o setor, como este evento,
que é muito interessante

por permitir aproximagc&o

com fornecedores, conhecer
cases ¢, inclusive, ter uma
troca com outros varejistas”

ANDREIA ZONTA
Diretora administrativa
do Condor (PR)

S&0 9 os bragos da SA+ que visam contribuir
para o crescimento do varejo e da industria,
entre servigos novos e ja existentes:

SA+ Aconselhamento: programa online para
decisores do setor feito por especialistas em
varejo e industria

SA+ Branded Content: servigos de
publicidade customizados com foco em
conteudo relevante e linguagem que atrai
a atengao dos varejistas

SA+ Conteudo: informacgdes relevantes e Uteis
por meio de reportagens, programas online, etc.

SA+ Educagao: plataforma com cursos para
potencializar a gestao e eficiéncia
das empresas

SA+ Inteligéncia: pesquisas, banco de dados,
palestras. Muita informagao para apoiar as
decisdes estratégicas da cadeia de distribuigao

SA+ Relacionamento: Foruns Nacionais
e Regionais de Integracéo Varejo e Industria
e Encontros com Fornecedores

SA+ Trade: jornada para a ressignificagdo do
Trade Marketing no Brasil por meio de eventos,
cursos, missdes, conteldo, entre outros

SA+ Internacional: imersdes fora do Brasil em
busca de conhecimento e novas praticas

SA+ Tech: apoio ao desenvolvimento

de startups focadas em atender

os desafios do setor e na digitalizagéo do
processo colaborativo Varejo e Industria

01. Varejistas e especialistas em varejo que participam das unidades de negdcio da SA+ (da esq. para a dir.): Paulo Angelo Cardillo,
Eduardo Jaime, Amanda Vasconcelos, Renato Giarola, José Barral, Sergio Alvim, Julio Lohn e Jodo Andrade Nunes

14 SA+ ABRIL 2023
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Descontracao e muito interesse em
realizar trabalhos conjuntos. Essa tem
sido a tonica dos Féruns da SA,

cujo posicionamento nesta edigao foi:

0 evento onde vocé é unico!

As possibilidades de troca de ideias e
experiéncias acontecem tanto entre varejo

e industria quanto entre supermercadistas.
(17

03

01. Uma das maiores redes do varejo (BH Supermercados, de Minas Gerais) dialoga com uma das principais empresas

de alimentos do Pais, a Seara (da esq. para a dir.): Gabriela Pontin, diretora executiva de alimentos preparados da fabricante;
Pedro Lourengo de Oliveira, presidente do BH; e Jodo Campos, CEO da Seara

02. Luis Molina, VP de trade e vendas da Danone (a esq.), e Alex Alves Brito, CEO do Oba Hortifruti: didlogo para oferecer

mais conveniéncia a jornada do consumidor

03. Um varejista do Sudeste e outro do Nordeste: Luiz Coutinho, diretor-presidente do Extrabom (ES), e Sandra Guilherme Lima,
diretora do Arco-Mix (PE): em pauta, os desafios do setor

ABRIL 2023 SA+ 15



102 Férum Nacional de Integragdo Varejo & Industria

01

Criar um ambiente positivo e de camaradagem
também faz parte do escopo do Férum
de Integragao Varejo e Industria, da SA+
Ecossistema de Varejo. Nada melhor, portanto,
do que reunir os varejistas presentes ao evento
num jantar descontraido e divertido. Oferecido
pela Ambev e pelo Banco Senff, o encontro
aconteceu na noite do primeiro dia e contou
com o stand up do humorista Fabio Rabin.

(172

03

01. O comediante Fabio Rabin brincou com os presentes e nao poupou nem ele mesmo das piadas, contando sobre por que
ficou detido durante a Copa do Qatar

02. Brinde dos patrocinadores do jantar aos varejistas (da esq. para a dir.): Giorgio Cafasso, o Greg, diretor nacional off trade
da Ambey; Sergio Alvim, da SA+; e Marco Senff, diretor comercial do Banco Senff

03. Time de varejistas de Minas Gerais (da esq. para a dir.): Luis Fernando Costa e Alexandre Poni, respectivamente superintendente
comercial e sécio-proprietario do Verdemar; e Ronosalto Neves, diretor-presidente do Mart Minas

16 SA+ ABRIL 2023



[ ]

Mais troca
[ ] [ ]

de experiencia
O que acontece com a industria pode
interessar ao varejo e vice-versa.
Da mesma forma, experiéncias vivenciadas
por outros varejistas podem ajudar
a entender o momento atual do setor.

Tudo isso fez parte do Férum, que
promoveu uma intensa troca de ideias.

01. Redes do Estado de Sao Paulo colocaram a conversa em dia durante o intervalo das palestras (da esq. para a dir.): Teder Senis,
gerente comercial do Confianga; Eric Shibata, sécio-proprietario do Shibata; Eduardo Amaral, diretor comercial do Confianga;
e Rafael Gongalves, diretor comercial do Jau Serve

02. O Férum proporcionou muitos momentos para falar sobre o que melhorar nos negécios, que foram aproveitados por
Cesar Santos, diretor de vendas da Cepéra (a esq.), e Alexandre Camacho, diretor comercial do Big Mart (SP)

03. Manoela Amado Magalhées, diretora comercial da Red Bull, teve retorno positivo apds apresentar oportunidades em energéticos
de Ricardo Roldéo (ao seu lado), presidente do conselho do Rold3o Atacadista (SP), e Marcos Nassar, CEO do Mambo (SP)

ABRIL 2023 SA+ 17



Mais colaboracao

102 Férum Nacional de Integracao Varejo & IndUstria

Mais N
descontracao

Para fechar o Férum de Integragéo
Varejo e Industria, a Heineken
promoveu um jantar com show

da cantora Paula Fernandes.

Em ritmo de festa, houve muita
confraternizagao entre os varejistas,
que também puderam se divertir
com uma maquina de fotos

que incrementava as imagens.

0 encontro final aconteceu

na Casa Bisutti, localizada na

Vila Olimpia, na cidade de Sao Paulo.

01. A cantora Paula Fernandes tocou com sua banda as suas musicas mais conhecidas para os varejistas

02. Troca de contatos entre Giuliana Bernardo, diretora regional de vendas e execucéo da Heineken, e supermercadistas gatchos:
Mario Viezzer, presidente do Viezzer Supermercados (2° a esq.); Antonio Cesa Longo, presidente da Agas; e Antonio Righi, sécio-
diretor do Righi Supermercados

03. Varejistas do Norte, Nordeste, Centro-Oeste e do Sul reunidos para celebrar a noite de musica, integragao e coleguismo

18 SA+ ABRIL 2023
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Cristiano Valio, diretor de vendas da L'Oréal,
compartilhou com os varejistas a evolugao
da marca no varejo alimentar e seus esforgos
para aumentar ainda mais essa presenga nas
gondolas. A L'Oréal, que em média cresce

1,5 vez a mais que o mercado, neste Ultimo
ano apresentou um avanco de 2 vezes,

de acordo com a Nielsen. "Os resultados
mostram que estamos no caminho, com
market share aumentando, e o que puxa isso
é creme de tratamento e creme para pentear,
trazendo tiquete médio maior e rentabilidade.
0 negdcio de cuidados para o cabelo ndo

é s6 shampoo e condicionador", concluiu.

A grande expectativa agora esta no

Pure Hialuronico, uma linha de cuidados
antioleosidade que hidrata até as pontas e age

Quanto a mais gasta por 72 horas. Para o maior langamento do ano
a consumidora que compra produtos foi também preparado o maior plano de midia
para o tratamento de cabelos e de ativagao em loja, contou Valio.

01. Cristiano Valio, diretor de vendas da L'Oréal: "Estamos aumentando nossa presenca nas gondolas e temos estratégias para cada canal"
02. Interessado em desenvolver categorias com a L'Oréal, Alex Ribeiro, diretor comercial do Enxuto (SP) troca contato com Valio —>

ABRIL 2023 SA+ 19



102 Férum Nacional de Integragdo Varejo & Industria
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Potencializar o faturamento por meio
do conhecimento do shopper. E o que
a Bnex viabiliza ao varejo alimentar brasileiro.
Para isso, entrega dois grandes caminhos:
CRM e Inteligéncia de Mercado.
“Conseguimos conhecer o shopper antes
mesmo do cadastro, a partir de dados de
02 fontes publicas”, explica Ricardo
Citrangulo, VP comercial e de marketing
da Bnex. Cerca de 50% dos 73 milhdes de
domicilios brasileiros estdo mapeados pela
empresa. Com tantos dados disponiveis
e a expertise de 16 anos conhecendo
profundamente o comportamento
de consumo dos brasileiros, a Bnex
consegue, por exemplo, calcular quanto
um novo supermercado pode faturar em
cada departamento com um indice de
assertividade entre 96% e 98%. Revisao do
estudo de mercado das lojas em operagao
é outro servigo por meio do qual a empresa
contribui para elevar os resultados do setor.

03

01. Time da Bnex presente ao evento para detalhar as solu¢gdes da empresa e tirar dividas dos varejistas

02. Ricardo Citrangulo, VP comercial e de marketing da Bnex, apresentou o case do BH, que implementou CRM da empresa,
alcangando 500 mil clientes que fizeram o download do aplicativo, com uma meta de aumento de 183% no tiquete médio

03. Head de marketing, Eduardo Donoso citou um supermercado do interior paulista que elevou em 43% o gasto médio dos
consumidores, em 34% o faturamento das industrias parceiras das agoes e em 54% a frequéncia de compras. Tudo isso em um ano

20 SA+ ABRIL 2023



M. Dias Branco

Valor agregado

Expandir as vendas de itens de maior

valor agregado, protegendo escala “Cada vez mais, queremos ser vistos como um fornecedor
e market share. Essa € uma das estratégico para o varejo brasileiro. Entre nossas metas para
prioridades da M. Dias Branco, lider 2023 esta potencializar nossa parceria com enfoque no

de mercado em massas e biscoitos. desenvolvimento das categorias”

Dentro dessa estratégia, que beneficia FABIO MELO

diretamente os resultados do varejo, Diretor de marketing

marcas de maior valor ganham

destague. Uma delas é Piraqué,

que recebe fortes investimentos

desde sua aquisigdo e em 2022 e

foi a marca de biscoitos com maior

crescimento de participagéo de

mercado, de acordo com dados

Nielsen. Fabio Melo, diretor de

marketing, também destacou o

trabalho da M. Dias para melhorar o

nivel de servigo e aprimorar a execugao

comercial nos pontos de venda.

Ele destacou ainda nova visao

corporativa da empresa, traduzida

como M. Dias Branco para todos. Nela,

um olhar mais humano passa a guiar 01
as tomadas de deciséo, posicionando

a companhia como aliada dos

consumidores em suas necessidades 67 %
e preocupagoes e garantindo

posigéo relevante em qualqger Crescimento da receita
ambiente e contexto da sociedade. dos itens estratégicos para a empresa

01. Georgeton Teodosio, diretor comercial, ouviu opinides e sugestoes dos varejistas sobre as oportunidades com a M. Dias Branco +—3>»

ABRIL 2023 SA+ 21



102 Férum Nacional de Integragdo Varejo & Industria
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A La Violetera é responsavel por

1/3 de todas as frutas secas embaladas
no territorio nacional. Seu market
share nessa categoria é ainda maior:
36%, conforme dados da Scanntech.
Essa empresa, com 109 anos de
histdria, atende mais de 40 mil clientes
do varejo, cash & carry, atacado e
foodservice com um portfélio de

280 SKUs que contribuem para ampliar
o sell out e a rentabilidade.

“Somos a companhia que soluciona

a mercearia seca salgada”, resume
Luiz Carlos Siciliano, CEO da La
Violetera. Um dos grandes destaques
da linha de produtos esta na

categoria de azeitonas, na qual a
fornecedora detém 15% de market

share com produtos para todas as
preferéncias dos consumidores, incluindo
a primeira e Unica azeitona com redugao
de 65% de sddio, disponivel

em embalagens de 500 g e 200 g.

Crescimento em Valor 2022 x 2021

M Mercado Lojas com La Violetera
AZEITONAS |
| 3,8
- 10,7%
FRUTAS SECAS

| 2,3%

145+

01. Luiz Siciliano, CEO da La Violetera, explicou a evolugdo da companhia no mercado, reforgando sua jornada até o consumidor

02. Charles Martin, diretor comercial da empresa, ressaltou alguns langcamentos da empresa alinhados as necessidades

e aos desejos dos consumidores, como a azeitona com 65% menos sédio
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Nestlé

Melhor jornada
de compra

A Nestlé evoluiu do JBP (Joint Business

Plan) para o JVC (Joint Value Creation).

“Criamos um valor compartilhado por meio

de planos estratégicos personalizados que

colocam as pessoas e o planeta no centro.

Em 2023, vamos continuar a evolugao

com o JVC, agregando a dimensao de

qualidade’, explicou José Carlos Argolo,

diretor de vendas do canal moderno.

Encantar shoppers e consumidores,

conhecendo seus habitos omnicanal e

desenvolvendo categorias é um trabalho

continuo das dreas comercial e de trade da A
Nestlé. Nesse sentido, uma das solugdes

apresentadas foi a Géndola Infinita,

implementada em 45 lojas fisicas. Nesses Resultados da Gondola Infinita
PDVs, quando o shopper nao encontra

0 que procura, pode consultar o sortimento +1 6 6 % 60/0 1 7 %
completo da Nestlé no e-commerce para

daquele varejo, por meio de um QR Code, de alta no sell-out variagdo na importancia
e comprar com opgéao de receber em casa. do canal online

01. José Argolo, diretor de vendas do canal moderno da Nestlé, apresentou os pilares do trabalho colaborativo da companhia:
encantar consumidores, encantar shoppers e desenvolver categorias

02. Eduardo Correia, gerente executivo trade regional & merchandising & shopper excellence, explicou que, quando
implantada a gondola infinita, o shopper consegue consultar o sortimento completo da Nestlé no e-commerce do varejo caso
nao encontre o que procura na loja fisica
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Senff

Créditp em menos
de dois minutos

A Senff esteve presente no Férum
Nacional da SA+, em setembro de 2022,
apresentando a entdo novidade Pix
Recebedor, entre outras solugdes. Seis
meses depois, a empresa comemora
01] a marca de 1.000 lojas com a fungéo.
Para Marco Senff, diretor comercial
do Banco Senff, o pix tende a reduzir
significativamente o uso de débito,
considerando o rapido ganho de
participagao nos meios de pagamento.
Um ponto importante da sua
apresentagéo, contudo, foi a simulagdo
de concessao de crédito a partir de uma
solugao desenvolvida pela empresa, cujo
proposito é o consumidor ser aprovado
em menos de dois minutos. Assim, todo
0 processo simulado no palco com Sergio
Alvim, CEO da SA+, durou pouco mais
de um minuto. Com agilidade e sem
burocracia, a solugdo ajuda a atrair mais
consumidores para o cartdo proprio,
aumentando a possibilidade de gastos na

02 loja e obtendo mais dados de cliente.
milhdes 5 O

numero de clientes milhdes

cadastrados do Banco Senff de transagdes em 2022

01. Marco Senff, diretor comercial do Banco Senff, reforgou que a empresa conta com mais de 5.000 lojas emissoras de cartao,
que hoje é um dos diversos servigos oferecidos ao varejo alimentar

02. Simulagao com Sergio Alvim, CEO da SA+, demonstrando como é rapido e facil fazer aprovagao de crédito pelo app do banco
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Na categoria de candies, 83% das

compras ocorrem com sob influéncia

de impulsos visuais. Encantar

verdadeiramente o shopper dentro

do PDV é, portanto, fundamental para

congquistar os resultados. Mas como 01
fazer isso? A resposta encontrada
pela Fini se chama Loja Perfeita.

“E a jungao de todas as etapas da
jornada do consumidor, desde a sua
atragao até a efetivagao da compra
no ponto de venda”, explicou Oseias
Andrade, diretor comercial do canal
distribuidores, que se apresentou
com seus colegas de empresa
Camila Couto, diretora de shopper
marketing, e Valmir Feil, diretor geral.
Oferecer essa experiéncia perfeita
ao shopper envolve precificagao,
priorizagao do sortimento, trabalho
com pontos extras e atengao
especial a area dos checkouts,
além de definigao do planograma
de gondola condizente com

o share de cada marca/fabricante.

(17]

Crescimento da Fini em 2022 x 2021
A cada 2 anos a empresa dobra de tamanho no Brasil

01. Os executivos da Fini ressaltaram que a empresa tem como indicar o mix ideal para as lojas, de acordo com seu porte
e perfil (da esq. para a dir.): Oséas Andrade, diretor comercial do canal distribuidores; Camila Couto, diretora de shopper
marketing; e Valmir Feil, diretor geral

02. Os diretores da fabricante conversam sobre como desenvolver a categoria de candies com Antonio Marcos dos Santos,
diretor de trade marketing do Comper, rede com lojas em diversos estados
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Com o avango da concorréncia
especializada, o varejo alimentar perde
oportunidades de venda em categorias
como pet, bebida, carne premium,

entre outras. Para solucionar essa
questao, a MegaMidia desenvolveu

um projeto de comunicagao 360° para
ajudar o varejista a criar autoridade e
credibilidade nas vendas das categorias
de modo geral. Tudo comega por um mix
assertivo e inclui conteudo relevante

e exclusivo que gera confianga e,
consequentemente, conversao. “E preciso
construir uma estratégia de comunicagao
completa para que o cliente perceba que
aquele varejo tem expertise e autoridade
naqueles produtos”, afirmou

02 Celso Hey, presidente da MegaMidia.

01

Oferecer informagdes relevantes para os
consumidores aumenta a percepgdo de qualidade
das lojas entre os clientes, conforme

a MegaMidia, com base em dados da Nielsen

01. Segundo Celso Hey, presidente da MegaMidia, as solu¢des de comunicagao da empresa sdo autossustentaveis
e rentaveis e permitem captacao de patrocinios dos fornecedores

02. Rafael Miissnich, CSO do Giga (Cencosud), acompanhando a palestra e os cases apresentados
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Seara

Revolucao
em empanados
de frango

Dobrar o mercado de empanados de frango
atraindo novos consumidores e gerando
fluxo nos supermercados e atacarejos.
Quem vai buscar essa meta ousada é

a Seara. “Sera uma virada de jogo em uma
categoria importante”, garante Gabriela
Pontin, diretora executiva de alimentos
preparados. Razdes para esse otimismo
nao faltam. Redes especializadas em
frango frito ja crescem mais do que outros
fast foods no Brasil. E, cada vez mais,

0 consumidor se interessa em procurar no
varejo por bons produtos que entreguem

a experiéncia que o restaurante oferece.

A Seara identificou que a categoria tem
oportunidades em penetragao e frequéncia
e esta implantando um plano

de investimento que inclui a primeira fabrica
de empanados 4.0 do Pais, em Rolandia

\

(PR), diretrizes de ativagéo no PDV e, claro,
produtos inovadores que preenchem as
lacunas desse mercado e levam o melhor
do food service a casa dos consumidores.

01. Equipe da Seara que estara préxima do varejo na transformacao da categoria de empanados (da esq. para a dir.):
Joao Campos, CEO; Luciara Peil, diretora executiva de P&D e qualidade; Gabriela Pontin, diretora executiva de alimentos
preparados; Nelson Teixeira, diretor executivo comercial de alimentos preparados; e Rafael Palmer, diretor de marketing

02. Segundo Gabriela Pontin, a categoria de frangos empanados esta mais desenvolvida em mercados com maiores
investimentos em qualidade, inovacéo e variedade, razdo pela qual a Seara dedicou recursos em pesquisa, tecnologia
e conhecimento do consumidor e do shopper

03. Uma degustagao dos novos produtos que irdo compor a linha de empanados foi realizada durante apresentagao
da empresa no Férum. Ao todo, serdo 10 novos itens, totalizando 30 SKUs —>
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UNOX

Maior
produtividade

Fabricante italiana de fornos profissionais, com 30 anos
de atuacdo e presente em 120 paises, a Unox atende

0s principais varejistas no Brasil. Redes como Assai,
Dia, Coop, Angeloni, Tenda, GPA, Sonda, Carrefour,
Bistek, Festval, Muffato, Ricoy, Pague Menos,

Super Nosso, Atacadéo e Natural da Terra buscam

em seus equipamentos maior agilidade na

preparagao de alimentos que serdo vendidos prontos
para consumo em rotisseries, restaurantes e padarias.

“Tempo € o principal ganho.
Nossos fornos proporcionam maior
produtividade e economia

de méo de obra. O alimento no
nosso forno tem maior rendimento
de forma comprovada, o que reduz
gastos energéticos, retornando

o investimento no equipamento”

FABIO DE MEDEIROS
Diretor-geral da Unox

01. Fabio de Medeiros, diretor-geral da Unox, enfatizou que a adog&o dos fornos da empresa gera uma economia de 15%
no quadro de colaboradores, que podem atuar em segmentos mais estratégicos das lojas

02. Raimundo Santana (a dir.), sécio-proprietario do Supermercado Irmaos Unidos (SP), procurou conhecer os equipamentos
apresentados por Valentino Saccardo, diretor de operagoes da Unox

03. Time da Unox presente para tirar dividas e explicar os beneficios dos produtos da empresa
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Implementar no Brasil o trabalho feito na Europa, ou
seja tornar a categoria de skin care destino no varejo

allmentgr. .Essa foi a proposta de Andrea Sa]zano De aproximadamente
Gavazzi, diretora de vendas e shopper da Nivea, durante I .
sua apresentagao no Forum de Integragao da SA+. RS 18 bilhGes que o skin care
“Em outros paises, ha uma area dentro do supermercado movimenta no Brasil*:

para esses produtos, com ambientagao e diversificagao

de sortimento. Batendo o olho parece uma farmacia”,

explica. A executiva lembrou a baixa penetragao

(entre 3% e 9%) das categorias que compdem o bilhdes de reais

segmento de cuidados com a pele. “Estamos puxando correspondem a protegao solar

e desenvolvendo esse mercado no Brasil”, disse.

Um ponto importante é que metade dessa categoria

nao passa pelo varejo por estar concentrada no

canal porta a porta, demanda que o varejo alimentar bilhées de reais

pode absorver. Como aproveitar essa oportunidade?
Apostando em mix, visibilidade, execugao e um
processo educativo. “Isso ndo é nenhuma novidade.
S6 estou lembrando que pode ser feito com essa
categoria, criando um ambiente de farmacia, com
displays e organizagao de gondola”, ressaltou Andrea.

a produtos para o rosto

bilhoes de reais
a itens para o corpo

*Valores arredondados

01. Andrea Salzano Gavazzi, diretora de vendas e shopper da Nivea: “Toda mulher, de qualquer classe social, quando sobra
algum dinheiro, quer se cuidar. Por isso, ha uma chance enorme de a shopper aumentar a cesta de compras, incluindo
um produto para pele”

02. Exemplos de como trabalhar a categoria nos diferentes formatos de lojas foram apresentados para ajudar o varejista

a obter melhores resultados da categoria
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01

Uma das principais fabricantes

de molhos do mercado, a Cépera tem
sido reconhecida ndao somente pelo
consumidor e pelo varejista, mas também
por outras industrias. A empresa

foi escolhida pela Unilever para produzir
a linha de molho de tomate pocket

da Knorr. Nessa parceria com a gigante,
que vem sendo desenhada ha cerca

de um ano, o objetivo é estar no

Top 3 com o produto vendido em sachés
de 300 g, disponivel em trés sabores.
Cesar Santos, diretor de vendas da
Cepéra, e Carolina Penteado, gerente

de marketing da industria, além de
apresentarem essa novidade em primeira
mao, lembraram outros pontos marcantes
da companhia. Entre eles, o langamento
do molho em embalagem Tetra Pak.
Segundo eles, os nimeros mostram que
quem prova recompra o produto.

17

03

01. Executivos da Cepéra apresentaram as novidades e resultados de parcerias com varejistas (da esq. para a dir.): Décio Costa
Filho, CEO da empresa; Carolina Penteado, gerente de marketing; e Cesar Santos, diretor de vendas da empresa

02. De olho em novas oportunidades, Sergio Rabelo, gerente comercial do Atacadao Dia a Dia (DF), conversa com Décio Costa Filho
03. A Cepéra apresentou sua mais recente novidade aos varejistas: o molho Knorr em parceria com a Unilever
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Ambev

Execucaoe

aumento de vendas

Como exceléncia no PDV pode ajudar a vender
mais. Foi isso 0 que a Ambev mostrou por meio
de cases em sua apresentagao no Férum,

entre outros temas abordados.

Na categoria de drinks, por exemplo, a alta

foi de 14% no faturamento de um varejista

com essa estratégia. Ja em outro cliente, o
segmento de bebidas ndo alcodlicas registrou
alta de 12%. A fabricante, que estd com mais
de 42 mil campanhas ativas, oferece apoio com
materiais de ativagdo. Os trés palestrantes,
Manuela Telles, diretora de trade da Ambeyv,
Mariana Vernalha, head de parcerias digitais da
Ambey, e Giorgio Cafasso (o Greg),

diretor nacional de off trade, também
destacaram a importancia da parceria entre
industria e varejo e da troca de dados. “Estamos
vivendo o melhor momento no sentido de
aproximagao do varejo e do uso da inteligéncia
de dados”, disse Greg.

2 ' 4%

faturamento incremental
gerado nas lojas apenas com a utilizagdo
de materiais de ponto de venda e displays

01. Manuela Telles, diretora de trade da Ambev, e Mariana Vernalha, head de parcerias digitais, reforgcaram a importancia
do CRM e do compartilhamento de dados para realizar agoes personalizadas e obter melhores resultados

02. Fernanda Dalben, diretora de marketing do Dalben Supermercados (SP), acompanha os detalhes das acdes realizadas

pela industria em parceria com o varejo
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Ceratti

Mix conectado

Quase metade das vendas da Ceratti
vem de inovagdes feitas nos Ultimos trés
anos. A empresa continua investindo
em novidades e produtos diferenciados,
01] Ccomo 0s novos tipos de salame e a
famosa mortadela da marca, que agora
vai muito além da tradicional com a
versdo “premium do premium’”, segundo
definicdo de Bruno Pimenta Alves, diretor
de marketing, trade marketing e P&D.
‘Assim como foi feito nas categorias de
vinhos, cafés e outras, estamos propondo
esse up grade. Vamos juntos transformar
a categoria, sair da mugarela e presunto
para charcutaria, agregando valor”,
disse. O executivo cita um importante
passo para essa transformagao: o mix
conectado. “Quando vemos os produtos
gue uma pessoa pega ja identificamos
0 que podemos oferecer para fazer
um trade up. Esse encadeamento
A de vendas traz muito retorna’, afirmou.

703%

Aumento do faturamento em 2022
em uma rede do interior paulista que ampliou o sortimento da Ceratti de 6 para 34 itens

01. Bruno Pimenta Alves, diretor de marketing, trade marketing e P&D da empresa, convidou os varejistas a transformar a categoria
a partir do trade up de produtos

02. A Ceratti promoveu uma degustacéo a fim de o varejista conhecer ainda melhor as caracteristicas e qualidade de seus produtos
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A Danone fez um balango de suas
primeiras conquistas. A empresa é lider
em 5 de 12 segmentos, que somam
40% do mercado. Entre eles, estao
iogurte liquido familiar, petit suisse,
probiéticos e proteinas. Um dos
alicerces dessa performance
é o JBP (Joint Business Plan),
que hoje é realizado com
os clientes que representam 70%
do faturamento da companhia.
Segundo Luis Molina,
VP trade & sales da Danone, ha casos
de varejistas cujo sell out aumentou
49% a partir sobretudo
dos planos anuais de negécios.
0 JBP reitera o executivo, 03
tem gerado resultado positivo pela
disponibilidade desses clientes em
compartilhar dados, ter metas
claras e formalizadas e foco
na execugao, entre outros fatores. Market share

da Danone no segmento de valor agregado

(17

01. Equipe pronta para atender os varejistas (da esq. para a dir.): Juliana Moreti, diretora de trade & e-commerce; Edson Higo,
CEO; Luis Molina, VP de trade & sales; e Michelle Douek, head de business intelligence & shopper

02. Varejistas procuraram os executivos da Danone para falar das oportunidades: Ana Claudia Vilefort, diretora comercial do
Villefort Mais Barato Todo Dia (MG), ao lado de Luis Molina; e José Ximenes Tabosa, diretor-presidente do Frangolandia (CE),
conversando com Brenda Lisboa, diretora do canal direto e indireto

03. Edson Higo e Molina com o vice-presidente do Mambo, Antonio Celso Azevedo
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O consumidor de cafés no Brasil
esta aberto a novas experiéncias
e a premiunizagao, o que é
uma 6tima noticia para o varejo.
No entanto, é preciso educar
e influenciar o shopper, conhecendo
a fundo suas necessidades e tornando
viavel reproduzir em casa a boa
experiéncia que ele tem nas

01 cafeterias. E exatamente o que tem
feito a JDE com sua marca LOR,
dona de um completo portfélio
de produtos premium.
Por meio do gerenciamento por
categoria, a empresa leva as redes
varejistas orientacdo de execugao
desenvolvida para estimular
a criacao de valor e o aumento
da rentabilidade, conforme apresentou
Anna Christina Cagéo, diretora de
vendas. Nos projetos ja implantados,
os crescimentos das vendas totais
nas redes parceiras foram
bem acima da categoria de cafés,
com 33% de avango em valor
e 24% em volume, com bom

02 destaque para os segmentos premium.

Produtos premium devem impactar o shopper em toda a jornada

Ponto primario Ponto secundario
Ambientagoes Pontas de gondola
diferenciam os produtos e ajudam no processo de compra despertam o desejo do shopper em conhecer os produtos

01. Diretora de vendas da JDE, Anna Christina Cagao apresentou projetos de GC que elevaram as vendas em 33% em valor
02. Varejista anota todos os detalhes da apresentagao da JDE, que abordou cases e nimeros da categoria de cafés
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Red Bull

Energéticos vao
dobrar de tamanho

A categoria de bebidas energéticas triplicou
de tamanho nos ultimos cinco anos, o que
por si so ja é uma boa noticia. Mas néo

€ a Unica, segundo Manoela Amado
Magalhaes, diretora comercial da Red Bull.
Esse mercado deve dobrar de tamanho

até 2026, de acordo com projegao da
Euromonitor International, movimentando
RS 22 bilhdes. Um dos motivos para isso

€ que ainda ha espago para crescer: apenas
3 em cada 10 lares consomem a bebida.
Para obter o maior retorno, a recomendagao
€ que o varejo destine aos energéticos

10% do espago das bebidas nao alcodlicas
e, dentro da categoria, a marca lider,

Red Bull, ocupe aproximadamente 60%

das frentes. Além disso, o foco no produto
gelado é fundamental, com geladeiras a
cada 4 checkouts e presenga na geladeira
da loja junto as demais bebidas funcionais.

01. Para Manoela Amado Magalhaes, diretora comercial da Red Bull, atrair mais shoppers e elevar o tiquete médio sao alguns
dos principais motivos para o varejo apostar na categoria

02. Estiveram presentes ao Férum para dar suporte aos varejistas interessados em conhecer mais sobre energéticos os
executivos da industria (da esq. para a dir.): Felipe Vogt, Manoela Amado Magalh&es, Nuria Nava, Isabela lIkeda e Pedro Andrade

03. Agao de degustagao do energético Red Bull durante a apresentagao da empresa, que também espalhou geladeiras

pelo evento com a bebida da sua marca para os varejistas experimentarem —
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Capacidade produtiva

3 +20

unidades linhas
fabris de produgao

30.40

milhdes de sabonetes
produzidos/més

Sinter

Mais margem
em sabonetes

Um dos produtos mais procurados
pelo shopper, os sabonetes
totalizam mais de RS 8 bilhdes

em vendas, no entanto ainda
apresentam rentabilidade baixa
em relacado a categoria de higiene
pessoal. Mas a Sinter trabalha

para mudar essa légica com

uma proposta de valor para gerar
resultados junto ao varejo.

Nesse processo, tem um papel
importante a marca Cloy, que no
ano passado passou por

um rebranding. Seus sabonetes
sdo hidratantes e também
apresentam alto poder de
perfumacao. Eles tém como
publico-alvo mulheres com idade
entre 20 e 40 anos, conforme
destacou Diego Cicconato, head de
inteligéncia e trade.

Dona também das marcas Farnese
e Gipsy, a Sinter conta com mais de
20 linhas de produgéo e com

toda a expertise de quem realiza
producéo terceirizada para 0s
principais players do mercado.

01. Executivos da Sinter focados em aumentar a rentabilidade na categoria de sabonetes (da esq. para a dir.): Gabriel Rodrigues,
gerente comercial; Michéle Abduch, diretora de marketing e inovagao; e Diego Cicconato, head de inteligéncia de mercado e trade

02. Plateia de olho no portfélio da Sinter, que tem produtos com diferentes posicionamentos de mercado
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Com marcas presentes em

91% dos lares brasileiros, a exemplo
de Bis, Club Social, Lacta, Tang

e Trident, a Mondelez vem investindo

para gerar crescimento por meio da criagao

de valor para as categorias em que
atua. Um exemplo disso é o

constante investimento em inovagdes
verdadeiramente capazes de contribuir
para o crescimento das categorias.
Em chocolates, categoria com amplo
destaque no portfélio da Mondelez, os
investimentos ndo param

e incluem expansao da capacidade
em 2023 e 2024 e um nivel de servigo
mais apurado para o varejo, com
sincronizagao de cadeia e pedidos
balanceados ao longo do més, entre
outras agoes. Juliana Bonamin, vice-
presidente de vendas da Mondelez
Brasil, explicou que o objetivo é
atender o varejo de forma cada vez
mais eficiente, com bastante agilidade
e entregas no prazo acordado.

Tudo para potencializar ainda mais

o sell out e gerar resultados conjuntos.

01

(17

03

01. Checkout compartilhado, Embaixador Oreo, Loja Mondelez e Loja Metaverso sao iniciativas da industria com varejistas
apresentadas por André Plana, diretor comercial do canal moderno. Elas geraram aumento de vendas entre 15% e 25%

02. Juliana Bonamin, VP de vendas da Mondelez Brasil: a meta é crescer 10% ao ano por meio da criagao de valor

para as categorias em que a empresa atua

03. Jodo Andrade Nunes, diretor comercial da RedeMix (BA), quis entender melhor a estratégia da empresa na categoria

de chocolates, detalhada por Juliana

ABRIL 2023 SA+ 37



rd

02 Férum Nacional de Integragao

ejo & Industria

Até 2020, 76 itens representavam
80% da categoria de cervejas.
Agora, sdo 156 itens responsaveis por
essa mesma participagao nas vendas.
Em pouco tempo, o mercado de cervejas
se tornou bem mais complexo.
“Para crescer, é preciso se manter em
01 movimento”, destaca Giuliana Bernardo,
diretora regional de vendas e execugao
da Heineken. A empresa faz isso
das seguintes formas: com uma
estratégia consistente de crescimento,
antecipando-se as tendéncias de consumo
- fruto do conhecimento profundo do
shopper — e por meio de marcas fortes,
inovando de forma eficaz.
Nesse processo de evolugao, ganha
destaque a partir de agora um plano de
customer service para melhorar os niveis
de servigo, a eficiéncia logistica e a
jornada de colaborag@o com o varejo.
O supply chain passou por um redesenho
para que, em vez de uma trava, se torne
02 vantagem competitiva para a Heineken.

Pedidos no Prazo

de evolugao
na eficiéncia da entrega on time ja foi alcangada

01. Giuliana Bernardo, diretora regional de vendas e execucao, e Giuseppe Pando, diretor de customer service: foco na
melhoria continua do nivel de servigo

02. Maisa Lima, gestora de compras do Supermercado Violeta (SP), perguntou sobre a politica de atendimento da empresa
e detalhes das oportunidades de negécios
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Palestra

Walter Longo

Estado
permanente
de mudanca

‘As empresas morrem por fazer

as mesmas coisas certas por

muito tempo’. Com essa provocagao,
Walter Longo abriu o ciclo de
palestras do Forum de Integragéo
Nacional, deixando claro

que aquela primeira hora do evento
seria de reflexdes profundas.
Especialista em inovagao e 01
transformagao digital, o publicitario

e administrador de empresas

alertou os supermercadistas

sobre estarmos vivendo a era
pos-digital, uma vez que o digital

ja integra o nosso cotidiano.

N&o basta mais as empresas

ter a chamada alma digital.

Agora, precisamos mergulhar

no modo como vemos 0 mundo e
como nos vemos. “Em uma sociedade
individualizada, os clientes estéo 02]
mais mimados e exigem ser tratados
individualmente”, exemplificou.

Para Walter Longo, os rapidos
avangos da Inteligéncia

Artificial dos ultimos meses —

com inovages como ChatGPT -
podem representar o maior impacto
desde a revolugéo industrial.

“A'IA prometia maior produtividade,
agora também traz criatividade”,
comentou. Por outro lado, tudo o

que néo pode ser digitalizado vai ter
maior valor. Sdo tempos desafiadores. 03|

01. “Gestao de negdcio é a capacidade de dividir nosso tempo com sabedoria de pendéncia em pendéncia”, afirmou Walter Longo

02. Plateia ficou atenta as reflexdes do publicitario sobre o impacto nos negécios de inovagdes, como o ChatGPT, entre outras
solucdes que utilizam inteligéncia artificial avangada

03. Marcio Simioni, sécio-proprietario do Passarela Supermercados (SC), lembrou que o Férum de Integragéo Varejo e Industria é
importante para estreitar o relacionamento com o fornecedor e também pelo contetido apresentado nas palestras de especialistas —
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Palestras

Marcelo Assumpc¢ao

Lider ideal

A lideranga de um negdcio é que vai

conduzir a empresa ao seu objetivo.

“0O desenvolvimento de lideres traz resultados
01] mais rapidos”, afirmou Marcelo Assumpgéo,

CEO da Portway, conselheiro do IBE

Educagao Executiva e presidente

do Lideres Brasil. O especialista ressaltou a

necessidade de identificar novos talentos e

reforgou que muitas pessoas podem estar

subaproveitadas em meio a equipe. Segundo

ele, para cada sonho existe uma lideranga ideal.

Assumpgcdo compartilhou ainda alguns
pontos importantes para as empresas:

+ Coloque os planos no papel para a equipe
02] repetir todos os dias aonde a companhia
quer chegar e as metas loja a loja

- Defina trés problemas e crie solu¢des
para serem melhoradas pelos lideres

- Estruture planos com pequenas entregas
e reconhecimentos semanais

* Reconheca e depois divulgue os
comportamentos desejados como
forma de motivar toda a equipe

+ Tome cuidado para nédo se perder
nos problemas do dia a dia

- Eventualmente, traga alguém de
03 fora para identificar possiveis gargalos

01. Marcelo Assumpgao, CEO da Portway, conselheiro do IBE Educagao Executiva e presidente do Lideres Brasil:
“Desenvolva seus lideres para alcangar suas metas”

02. Paulo César Lopes, presidente da Rede Top (SC), avaliando os insights de como desenvolver o potencial das liderangas
03. Leoncio Etelvino de Medeiros Filho, presidente do Supermercado Nordest&o (RN), também acompanhou os detalhes da palestra

40 SA+ ABRIL 2023



Especialista em varejo e trade marketing, 01
além de head de Inteligéncia e trade

da Sinter Futura, Diego Cicconato

comentou sobre o fato de a colaboragdo

hoje ainda ser muito relacional.

"Vemos algumas parcerias dando certo,

mas ainda falta muito para termos uma

cultura de colaboragao analitica".

Para ele, ainda ha resisténcia a rapida

evolucgdo da tecnologia. “As empresas

permanecem organizadas como nos

anos 1990”, disse. Em sua apresentacao,

Cicconato ressaltou, entre outros

pontos, a importancia de criar senso

de urgéncia nas mudangas como um

dos alicerces para se criar uma base 02
colaborativa. “E preciso convencer

75% dos executivos de que o status quo

é mais perigoso do que o desconhecido”,

avaliou. Segundo ele, o processo

de mudanca passa, por exemplo, por trilhoes
planejar e criar vitdrias de curto prazo. de gigabytes de dados s3o gerados atualmente
trilhdes

Previsao para daqui a dois anos

01. Diego Cicconato, especialista em varejo e trade marketing e executivo da Sinter: “Deixar de compartilhar informagoes ja
nao é mais uma opgao. E preciso criar uma cultura de colaboragao data driven e times capacitados a trabalhar com dados”

02. Diretor-presidente do Festval, do Parang, Carlos Beal acompanhou toda a apresentagéo sobre colaboragao e dados —>
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01

Como aliar a tecnologia e geragao de dados as pessoas foi tema de
debate apds a apresentagao de Diego Cicconato. Gabriel Monteiro,
CEO da Newtail, falou sobre a relevancia do trabalho em conjunto entre
industria e varejo para que haja maior assertividade na dificil missao
de entender o consumidor. “Os clientes sao pessoas individuais que
em um mesmo supermercado tém missoes diferentes”, destacou.
Assim como o publico, os colaboradores sao Unicos quando se fala 02
de processos. “Toda tecnologia precisa estar alinhada a um bom
atendimento”, lembrou Amanda Vasconcelos, diretora do Hiperideal
(BA). Thulio Fernandes Martins, vice-presidente comercial e de
marketing do Grupo ABC, também ressaltou a importancia de pessoas.
“E preciso criar uma cultura digital na empresa, mas também saber
identificar lideres e talentos. Tudo passa pelo time”, completou.

Leia aintegra da cobertura do debate
sobre cultura digital no Portal da SA+ aproximando
a cémera do seu celular do QR Code 03

01. Participantes do debate (da esq. para a dir.): Diego Cicconato, especialista em varejo e trade marketing e executivo
da Sinter; Marcelo Assumpc¢ao, CEO da Portway; Thulio Fernandes Martins, vice-presidente comercial e de marketing do Grupo
ABC; Gabriel Monteiro, CEO da Newtail; Sergio Alvim, da SA+; e Amanda Vasconcelos, diretora do Hiperideal

02. Thulio Fernandes Martins: “E preciso criar uma cultura digital na empresa, mas também saber identificar lideres e talentos”
03. Raquel Novais, gerente comercial do Super do Povo (CE): analisando os temas discutidos por seus pares e especialistas
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Palestra

Sergio Mena Barreto

Dados a favor
dos negocios

No que diz respeito a experiéncia
de compra, as farmdcias vém
sendo bem avaliadas pelos
consumidores. A forma como
algumas delas tém resolvido

o problema da ruptura, também.
Sergio Mena Barreto, presidente
da Abrafarma, associagdo que retne
as principais empresas do setor,
analisou desafios comuns desse
segmento com o varejo

alimentar. A ruptura, por exemplo,
costumava ser um problema para as
farmdacias. “Conseguimos reduzir
esse indice utilizando dados",
afirma Barreto. Outra medida foi

o investimento em uma estrutura
de logistica prépria. A Abrafarma
possui centros de distribuigao
espalhados pelo Brasil. “Temos
um processo logistico com gestao
automatizada de estoque e gestao
colaborativa com fornecedores”,
explicou o presidente da entidade.

A Abrafarma conta com:

1 165 507%

mil m?2 ruptura
em oito de area nas farmdcias
Estados total independentes

1 2%

ruptura
das redes associadas
a Abrafarma

01. Sergio Mena, presidente da Abrafarma: “Dado é ouro usado para prever o maximo possivel”

02. Plateia cheia para entender como trabalham as farmacias no atendimento aos clientes
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Palestra

Bruna Fallani

Expectativa

e satisfacdo
antes e depois
da compra

Estudo exclusivo feito pela Shopper 2B

em parceria com a SA+ confirmou que o
varejo farmacéutico entrega uma experiécia
mais satisfatéria na viséo do cliente. O
estudo foi feito pela Toluna e contou com

a participagao de 2.400 consumidores

das classes A, B e C, responsaveis pelo
abastecimento de suas casas. "A satisfagao
do publico nédo é fruto do prego praticado,
mas da eficiéncia no cuidado com os
clientes", analisou Bruna Fallani, fundadora
da Shopper 2B e responsavel pela pesquisa.
Entre os canais do autosservico alimentar,
super/hipermercados aparecem na melhor
colocagao, com 8,68 pontos de média.

Ter varias formas de pagamento,

encontrar a loja sempre limpa, organizagéo
e disponibilidade de caixa rapido para
passar as compras sao necessidades
consideradas atendidas. Por outro lado,

ha insatisfagdo com custo-beneficio

da maioria dos produtos, disponibilidade

de ofertas e promogdes e variedade de
produtos e marcas. Para os atacarejos,

a nota foi 8,51. O publico valoriza

o fato de contar com estacionamento e ter
varias opgoes de pagamento. Ja a lista

de queixas € maior e inclui 0 quesito prego,
antes uma fortaleza intocavel do canal.

01. Bruna Fallani, consultora de varejo e fundadora da Shopper 2B: "Em comparagao com o mesmo estudo realizado em 2019,
o nivel de satisfagao dos shoppers com os atacarejos caiu, enquanto com os supermercados aumentou"

02. Artur Raposo, diretor executivo do Akki Atacadista (SP), ndo quis perder detalhes sobre o canal de atacarejo

03. Presenga assidua nos féruns, Aurelio Mialich Neto, sucessor na rede Mialich (SP), ficou interessado nos dados
do levantamento feito com exclusividade pela Shopper 2B e a pela SA+
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0 atacarejo dominou o debate final realizado

no ultimo dia do Férum. O canal que mais

cresceu na ultima década no Brasil esta

diante do espelho. E a imagem refletida parece

bem diferente daquela com a qual milhdes de

consumidores se identificaram. O lado bom

é que a experiéncia de compra parece melhor,

no entanto a diferenca de pregco em relagéao

a outros canais ficou mais estreita.

Na pesquisa da consultoria Shopper 2B,

o publico considerou nao atendidas as

expectativas de encontrar atrativa relagao

custo-beneficio na maioria dos produtos e boas

ofertas e promogoes. o1
"0 cash & carry 'puro sangue' tem de ter carne,

mas nao agougue. Precisa ter pao, mas nao

padaria”, opinou José Sarrassini, vice-presidente

comercial e de logistica do Savegnago

Supermercados. Quem concorda que o modelo

de negdcio do atacarejo corre risco com exagero

nos servigos e sofisticagao demais na ambientagao

é Julio Lohn, diretor comercial do Grupo

MundialMix. "Nao podemos deixar isso acontecer

porque vai fazer o canal morrer", acredita.

Na rede de cash & carry Atacadao Dia a Dia,

essa preocupacao esta presente nas definigoes

estratégicas. "Temos muita atengao as despesas.

Cuidamos do atendimento sem virar servigo.

Nao abrimos mao da competitividade", afirma

Sergio Rabelo, gerente comercial. Durante 02
o debate, ao menos uma opinido foi unanime,

resumida assim por Flavio Rocha de Avo,

diretor comercial e de marketing da rede D’Avé

SuPermerc?d(,)s; "Nosso foco deve ser r,GSPEItar Leia aintegra da cobertura do debate sobre
as caracteristicas de cada canal e definir os canais no portal da SA+ aproximando
o que cada um deles precisa fazer efetivamente.” a cdmera do seu celular do OR Code

01. Representantes de importantes redes regionais, que operam mais de um formato, participaram do debate (da esq. para

a direita): Flavio Rocha de Avé, diretor comercial e de marketing do D’Avé (SP); Bruna Fallani, consultora de varejo e fundadora
da Shopper 2B; Sergio Rabelo, gerente comercial do Atacadao Dia a Dia (DF); Sergio Alvim, da SA+; Julio Lohn, diretor
comercial do Grupo MundialMix (SC); e José Sarrassini, vice-presidente comercial e de logistica do Savegnago (SP)

02. Registro do Férum Nacional de Integragao Varejo e Induistria, o primeiro sob a nova marca SA+, pelas cameras do evento <
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Uma empresa - proxima
que inovou com o objetivo
de fazer mais pelo varejo.

Vocé é nosso
protagonista e queremos
ajuda-lo aresolver

cada vez mais desafios.

&

do que uma marca
integrada para apoiar
o varejo e a industria,
nasce um verdadeiro

pronto a contribuir para
um setor forte,
sustentavel, colaborativo
e inovador por meio de
solugdes completas para
as necessidades atuais.

Sergio Alvim SA+

A+
Programa de aconselhamento online com especialistas,
voltado para decisores do setor

SN+
Servicos de publicidade com foco em contelddo relevante
e linguagem que atrai a atengao dos varejistas

SN+
Aprofundado conteddo informativo para o setor em
reportagens, eventos, palestras, programas online e cursos

SA+
Plataforma de educac¢do com cursos para potencializar
a gestdo das empresas em busca de mais eficiéncia

SN+
Pesquisas, banco de dados, palestras.

Muita informacao para apoiar as decisdes estratégicas
da cadeia de distribuicao

S N+ ‘ NOVO

Eventos, missoes e cursos fora do Brasil em busca
de inspiracdo em novos conhecimentos e praticas
de sucesso no exterior

SN+
Foruns Nacionais e Regionais de Integracao Varejo

e Inddstria, e Encontros Reservados com contelddo
direcionado a fornecedores

S N+ ‘ NOVO

Apoio ao desenvolvimento de startups focadas
em atender os desafios do setor e a digitalizacao
do processo colaborativo Varejo e Indudstria

S N+ ‘ NOVO

Uma jornada para a ressignificacao do Trade Marketing no
Brasil, por meio de eventos, cursos, contetido e muito mais



SN+
Mmarcas

E ste é o segundo volume da nossa Solugao Sortimento, conjunto de trés edi¢coes que formam uma fer-
ramenta capaz de dar referéncias para o varejista iniciar uma boa execucao das categorias (revista de
marco), entender as marcas que tém prestigio para profissionais do autosservigo alimentar (abril), e os forne-
cedores cujas linhas de produtos sao reconhecidas por seus pares como importantes para o shopper (maio).
As tomadas de decisdes no setor devem levar em contar informagoes de diversas fontes, cruzadas com os
dados do seu negdcio. A partir disso, sera possivel identificar insights. Por exemplo: marcas consideradas
importantes pelo varejo em geral, publicadas neste anuario, que nao tém peso no seu negécio podem represen-
tar uma oportunidade para sua empresa. 0 mesmo acontece com linhas citadas aqui ausentes de suas lojas. —»






SN+
Mmarcas

P ara chegar a listagem das marcas mais prestigiadas pelo varejo alimentar, que vocé encontra nas pré-
ximas paginas, SA+ realizou um levantamento com 3.799 varejistas de todo o Pais. Eles apontaram as
trés marcas que julgam as mais vendidas em suas lojas. Aquelas citadas em 1° lugar ganharam peso 3; as
indicadas na 22 colocagao, peso 2; e as marcas na 32 posi¢ao, peso 1. Esse tratamento deu origem ao indice
de lembranga ou share of mind de cada uma. A pesquisa aconteceu no ultimo trimestre de 2022. Confira
a seguir as marcas que tém a percepc¢ao de lideranga do varejo alimentar em nivel Brasil e por regioes. <«—



INFORMACAO

SE NAO ESTIVER
ATUALIZADA,

Acesse o Portal de Noticias que é

referéncia entre os decisores do

Varejo de Autosservico. Ele é o mais

consultado entre os sites especializados
do setor, com

SAMAISVAREJO.COM.BR

ESCANEIE E ACESSE NOSSO
PORTAL DE NOTICIAS

AO ENTRAR VOCE ENCONTRA:

- Principais Noticias

- Reportagens e Entrevistas Exclusivas
- Versao Digital da Revista

- Ranking Maiores Varejistas

- Colecao Sortimento

- Grupo Conselheiros

- Fornecedor Colaborativo

E muito mais do que um simples portal!

-+

*Pesquisa Ibope Conecta feita com 279 varejistas que atuam nos formatos de super e
hipermercados, central de compras e atacarejos, de abril a junho de 2019.

&




ADOBE STOCK

. selecao
. INteligente

pelo consumidor precisam
ter um controle granular,
pois em muitas categorias
sao critério de mudanca

de loja. Ferramentas de
gestao de estoque permitem
reduzir drasticamente
rupturas de tais produtos

R PATRICIA R O QUE
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/\,@ A GSRetail ajuda a sua empresa
a melhorar seus resultados!

o) GSlInovar

Gestao, SW e Inteligéncia no Varejo

A SOLUGAO QUE COMPLEMENTA O SEU ERP

- Obtenha visibilidade

Dashboards Online por Filial, Departamento
e Gestor

/ﬂ Aumente suas vendas
So@ Planejamento e Acompanhamento das
metas Comerciais

®9® Diminua Custos e Despesas
Indicadores e processos de Gestao Operacional

Garanta Precos Corretos e integros
Precificagao Inteligente, Coerente e Lucrativa

Q

%
S o

Otimize sua Operagao
Processos, Metodologias e Melhores Praticas

Melhore seus resultados
Analises com informagdes confiaveis de DRE

CONHECA NOSSOS CASOS DE SUCESSO

Reo
RE

@ GSReta" A gsretail.com.br &, (11) 2774.3319 & comercial@gsretail.com.br

Solugdes e Tl para o varejo Curta nossas redes sociais: () agsretail @@ gsretail-solucoes-Itda.




selecao
Inteligente

tecnologia tornou-se primordial para a evolucdo do varejo, porém muitos va-
rejistas ainda ndo usufruem dessas soluc¢des que facilitam tanto sua gestao e
ajudam a aumentar a lucratividade do negdécio. Elas podem ser a peca-chave
para uma das maiores dores do varejo: a ruptura. Desde a defini¢cdo do sorti-
mento, um dilema entre tantas marcas e produtos disponiveis no mercado, ao
controle do estoque, os softwares se revelam grandes parceiros.

ruptura
zero?

Grande vila do varejista, a ruptura pode ser minimizada com ferramentas O basico

adequadas. Porém nao vale a pena perseguir a ruptura zero, na opiniao do bem administrado:

consultor Alberto Serrentino, pois demandaria um custo insustentavel.

“Rodar com estoque elevado para dar seguranga vai aumentar a queda porque “Ter dados granu]ares

os produtos tém prazo de validade. Essa abordagem vai aumentar o custo 5

do carregamento desse estoque, afetando a margem e o resultado do negécio. na nuvem, € nao .

0 ponto 6timo é sempre minimizar o estresse do cliente e o custo operar (_:Om um sistema

para a empresa. A |A pode ajudar a encontrar esse ponto 6timo”, explica. comercial robusto e
I.Serrentlpo diz qge alA maplela 0s proc:utos e s~uas respes:twas marcas.q’ue gs engessado’ é que fara

G |ent§s n~ao substituem, resy tando em frustragdo, quais tém troczas aceltavgls a diferent;a nessa busca”

e quais sdo de compra ocasional e eventualmente uma ruptura ndo afeta muito.

“Quanto mais o varejista desce na granularidade, mais precisa de tecnologia e ALBERTO SERRENTINO

inteligéncia para conseguir tomar decisdes em cima de tantas varidveis”, pontua.  Consultor de varejo e fundador da Varese Retalil

Inteligéncia
natomada
dedecisao

Lauro Bueno, especialista em pricing e gestdo de categorias no varejo, CEO da Unitrier Assessoria em

Varejo e da Unexx Retail Tech, pontua que plataformas baseadas em inteligéncia artificial fazem essa

leitura e trazem de maneira mais eficiente e otimizada para o comprador ou para o gerenciador de estoques

informacgdes sobre os potenciais produtos que vao ter ruptura ou, efetivamente, aqueles que ja estdo em

ruptura e que precisam de abastecimento. “Muito mais do que trazer o apontamento, algumas ferramentas

permitem fazer o pedido, a sugestdo de compra e integrar com a prépria industria ou fornecedor”, ressalta.
Para o especialista, tdo importante quanto ter uma tecnologia na retaguarda é quem a opera.

“O comprador, o gestor de estoques ou quem faz a negociagao precisa ter essa capacidade analitica

de tomar decisao, pois a ferramenta de inteligéncia artificial traz muitos apontamentos, mas o usuario

precisa fazer essa leitura e tomar decisao a partir deles”.
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A Al possibilita
uma troca

de informacgoes
agil e confiavel
do estoque, além
de uma sinergia
logistica

entre loja ou

CD e fornecedor

Abastecimento
assertivo

Digitalizar o “chdo de loja” é sugestéo de Salvador, do Grupo Saly, para reduzir

a ruptura por abastecimento. “E enviar atividades via aplicativos para que os promotores

e repositores realizem as conferéncias didrias de gondola e no estoque”, comenta.

Em relagdo ao abastecimento entre varejo e fornecedor, especialmente aqueles

que ficam distantes das lojas ou dos CDs, a IA também pode ajudar. O executivo cita

como exemplo abastecer as plataformas com indicadores de geolocalizagao

de fornecedores para que haja sinergia logistica entre loja ou CD e fabrica/fornecedor.
Para Lauro Bueno, a base de tudo é ter um cadastro bem-feito de classificagédo

mercadoldgica e ter informacao confidvel do estoque. “A partir do momento que

o varejista tem informagao confidvel do controle de estoques, é possivel fazer

esse gerenciamento de acordo com a frequéncia de compra do fornecedor com a

frequéncia de entrega de abastecimento”, destaca.

T ADOBE STOCK
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SN+
Marcas

acgucar - arroz - arroz integral - atum em lata - azeite - azeitona - café torrado - caldo em
po - caldo em tablete - catchup - farinha de trigo - farofa - feijao - macarrao - maionese
milho de pipoca para micro-ondas - molho de soja - molho de tomate - molho de tomate
sacheé - 6leo de soja - 6leos especiais - palmito - sardinha - tempero pronto - vegetais

em conserva - vinagre



MARCA LIDER

4




SOLUCAO SORTIMENTO

MAarcas

BRASIL

AL, BA, CE, PB,
PE, RN E SE

GRANDERJ

MERCEARIA ALTO GIRO

ACUCAR
REFINADO

ARROZ
INTEGRAL

ATUM
EM LATA

1 Unido * 1 Tio Jodo * 1 Camil 1 Gomes da Costa *
2 Olho D’Agua 2 Emocoes 2 Tio Jodo 2 Coqueiro *

2 Urbano 3 Urbano 3 Atum 88

3 Camil 4 Emocdes

1 Unido ** 1 Tio Jodo 1 Tio Jodo ** 1 Gomes da Costa **
2 Neve 2 Camil 2 Coqueiro

3 Guarani 3 Carreteiro

4 Caravelas 3 Prato Fino

INTERIOR DE SP

AC, AP, AM, MT, MsS,

DF, GO, MA, PA, PI,
RO,RRETO

1 Unido ** 1 Camil 1 Camil 1 Gomes da Costa **
2 Caravelas 2 Prato Fino 2 Tio Jodo 2 Coqueiro *
3 Alto Alegre 3 Solito 3 Prato Fino

4 Tio Jodo

1 Unido **

1 Tio Jodo

1 Tio Jodo

1 Gomes da Costa **

2 Camil

2 Cristal

2 Coqueiro *

3 Urbano

3 Atum 88

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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SOLUCAO SORTIMENTO MERCEARIA ALTO GIRO

AZEITONA EM| CAFE

MAarcas

BRASIL

AZEITE

CONSERVA

TORRADO
E MOIDO

CALDO
EM PO

AL, BA, CE, PB, 1 Gallo =

1 Vale Fértil *

2 Rivoli

1 Santa Clara *

1 Maggi **

2 Pilao

2 Kitano

PE, RN E SE S B

3 Tambaud

3 Marata

4 Cocinero

4 LaVioletera

5 Marata

6 Zaeli
7 Gallo

1 Gallo * 1 Pramesa * 1 Pilao * 1 Sazén *

GRANDERJ 2 Andorinha 2 Predilecta 2 Melitta * 2 Kisabor
3 Borges 3 LaVioletera 3 3 Coragdes 3 Maggi
4 Mondegao 4 Vale Fértil 4 Evolutto

1 Gallo * 1 Vale Fértil * 1 3 Coragdes * 1 Maggi *
INTERIOR DE SP 2 Andorinha 2 Rivoli 2 Pilao 2 Sazén
3 Cocinero 3 Diza 3 Melitta 3 Kitano
4 Borges 4 LaVioletera 4 Caboclo
5 Don Pepe
6 Tozzi

AC, AP, AM, MT, MS, 1 Gallo ™

DF, GO, MA, PA, PI 2 Andorinha
RO, RRETO

1 LaVioletera * 1 3 Coracdes 1 Sazén *
2 Vale Fértil 2 Pilao 2 Maggi *
3 Zaeli 3 Santa Clara 3 Kitano
4 Imperador 4 Rancheiro

5 Melitta

6 Caboclo

. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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SOLUCAO SORTIMENTO MERCEARIA ALTO GIRO

MAarcas

BRASIL

CALDOEM
TABLETE

CATCHUP

FARINHA
DE TRIGO

FAROFA
PRONTA
TEMPERADA

1 Yoki **

AL, BA, CE, pB' 12 I\Kﬂnorr_* ; :e:rz ; l[:)ona Benta *
aggi * ellmann’s inna

PE, RN E SE 3 Arisco 3 Arisco 3 Boa Sorte
3 Tambau 4 Dona Maria
4 Quero 5 Rosa Branca
5 Palmeiron 6 Brandini
6 Oderich
7 Hemmer

1 Maggi * 1 Heinz * 1 Dona Benta * 1 Yoki **
GRANDERJ 2 Knorr 2 Hellmann's 2 Boa Sorte 2 Chinezinho
3 Maratd 3 Predilecta 3 Rosa Branca 3 Granfino
4 Pramesa
5 Arisco

1 Knorr ** 1 Heinz 1 Dona Benta * 1 Yoki **
INTERIOR DE SP 2 Maggi 2 Hellmann’'s 2 Nita 2 Kinino
3 Quero 3 Renata
4 Fugini 4 Coamo
5 Cepéra 5 Globo
6 Predilecta
7 _Hemmer

AC, AP, AM, MT, MS, 12 '\KA"°".**
DF, GO, MA, PA, PI, a

RO,RRETO

1 Heinz 1 Dona Benta 1 Yoki *
2 Quero 2 Emegé 2 Zaeli
3 Hellmann's 3 Cristal
4 Hemmer 4 Primor

5 Sol

6 Anaconda

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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TENDENCIAS
DO VAREJO

NEWSLETTER
PREFERIDA DE 62%*

ESCANEIE E CADASTRE-SE
PARA RECEBER
NOSSA NEWSLETTER.




SOLUCAO SORTIMENTO MERCEARIA ALTO GIRO

MAarcas

FEIJAO

BRASIL

MACARRAO

MAIONESE

MILHO DE
PIPOCAPARA
MICRO-ONDAS

1 Kicaldo * 1 Fortaleza * 1 Hellmann's ** 1 Yoki **
II-D\E' EQ'ECE'EPB' 2 Camil 2 Brandini 2 Heinz | 2 Marata
' 3 Sabor Maximo 3 Vitarella

GRANDERJ

1 Sabor Maximo * 1 Piraqué 1 Hellmann's ** 1 Yoki **

2 Combrasil 2 Adria 2 Heinz 2 Chinezinho
3 Cadore 2 Maria 3 Granfino
4 Santa Amdlia 3 Arisco

INT | P 1 Camil 1 Basilar 1 Hellmann's ** 1 Yoki **
ERIOR DES 2 Broto Legal 2 Galo 2 Heinz 2 Hikari
3 Kicaldo 3 Renata 3 Vigor 3 Kinino

4 Adria 3 Kodilar

AC, AP, AM, MT, Ms, | 1 Cami
DF, GO, MA, PA, PI, 3 Cristal

RO,RRETO 3 Dona D&

1 Galo 1 Hellmann's ** 1 Yoki *
2 Dallas 2 Heinz 2 Zaeli
3 Cristal 3 Arisco 3 Kodilar
4 Liane 4 Quero

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.

66 SA+ ABRIL 2023



caldobom

A MARCA LiDER DE {1
VENDAS EM FELJAO'

FELJAON21

AGORA OFERECE PRODUTOS QUE ATENDEM AS -
PRINCIPAIS MACROTENDENCIAS DE CONSUMO: - @

ALIMENTACAO
SAUDAVEL + PRATICIDADE

Utilizando tecnologia avancada, esses

alimentos sao preparados rapidamente e
m preservam os nutrientes de cada ingrediente,
v sem a adicdo de conservantes.

VANTAGENS
E BENEFICIOS

: Valor agregado para elevar o
faturamento

« 4x mais rentavel que a linha de
commodities

- Aumente o seu ticket médio de vendas

: Impulsione o
sell-outcom
suporte ativo
da marca

*|ider de vendas em feijdo na
regido sul do brasil

www.caldobom.com.br | ) /caldobom () @caldobom



SOLUCAO SORTIMENTO

MAarcas

BRASIL

MERCEARIA ALTO GIRO

MOLHO DE SOJA

MOLHO DE TOMATE

AL, BA, CE, PB,
PE, RN E SE

1 Sakura ** 1 Tarantella
2 Satis! 2 Pomarola
3 Aji-No-Shoyu 3 Quero

GRANDERJ

1 Chinezinho

1 Quero *

2 Sakura

2 Pomarola *

INTERIOR DE SP

1 Sakura ** 1 Quero
2 Hinomoto 2 Pomarola
3 Satis! 3 Heinz

AC, AP, AM, MT, MS,
DF, GO, MA, PA, PI,
RO,RRETO

1 Sakura ** 1 Predilecta
2 Satis! 2 Pomarola
3 Quero

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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egseend M ERCEARIA ALTO GIRO
Marcas MOLHO DE TOMATE OLEO DE SOJA

EM SACHE

BRASIL

AL, BA, CE, PB,
PE, RN E SE

1 Fugini

1 Soya **

2 Tambau

2 Liza

3 Heinz

4 Pomarola

5 Quero

6 Maratd

6 Predilecta

GRANDERJ

1 Pramesa

1 Liza **

2 Predilecta

2 Soya

3 Pomarola

4 Quero

5 Heinz

6 Fugini

INTERIOR DE SP 1 Fugini * 1 Liza **
2 Quero 2 Soya
3 Pomarola 3 Coamo
4 Predilecta 4 Cocamar

AC, AP, AM, MT, MS, | 1 wno 2 Conesrd
DF, GO, MA, PA, PI, 3 Pomarola 3 Liza
RO,RRETO 4 Coamo

. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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SOLUCAO SORTIMENTO MERCEARIA ALTO GIRO
MAarcas

OLEOS PALMITOEM | SARDINHA TEMPERO
ESPECIAIS CONSERVA EM LATA PRONTO
EM PO

BRASIL

1 Liza * 1 Palmeiron 1 Coqueiro * 1 Sazon *
SE' FB{II\\I'EC E'EPB' 2 Soya 2 Hemmer 2 Gomes da Costa * 2 Kitano Mais Sabor
’ 3 Mazola 3 Jureré 3 Robinson Crusoe 3 Knorr
4 Sinha 4 Bonduelle 4 88 4 Maggi
5 Mariza 5 Arisco

1 Liza 1 Hemmer 1 Gomes da Costa ** 1 Sazén **
GRANDERJ 2 Purilev 2 Bonduelle 2 Coqueiro 2 Knorr

3 Suavit 2 Pramesa 3 Pescador 3 Maggi

4 Mazola 3 Tio Paco 4 Kitano Mais Sabor

5 Vitaliv

INT ] P 1 Liza ** 1 Hemmer 1 Coqueiro * 1 Sazén *
ERIOR DE S 2 Soya 2 Castelo 2 Gomes da Costa * 2 Kitano Mais Sabor
3 Suavit 3 Bonduelle 3 Pescador 3 Knorr
4 88 4 Maggi

1 Liza * 1 Imperador * 1 Gomes da Costa ** 1 Sazon *
SE' ég’ ?4,:' g;\r ' g‘ls' 2 Sinhd 2 Mariza 2 Coqueiro 2 Kitano Mais Sabor
U U ' r T 3 Coamo 3 Hemmer 3 88 3 Arisco
RO,RRETO 4 Maggi

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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Coqueiro novamente é a marca considerada pelos varejistas como a mais
vendida de Sardinha, assim como a segunda marca mais lembrada de Atum.

S
SOLUCAO SORTIMENTO

MARCA LIiDER

A

Conheca nossas receitas em:

/www.coqueiro.com.br | ﬁ /coqueirooficial B /coqueirooficial /coqueirooficial



SOLUCAO SORTIMENTO

MAarcas

BRASIL

MERCEARIA ALTO GIRO

VEGETAIS EM CONSERVA

VINAGRE

AL, BA, CE, PB,
PE, RN E SE

1 Fugini 1 Minhoto **
2 Quero 2 Toscano
3 Predilecta 3 Castelo

GRANDERJ

1 Bonduelle 1 Peixe **
1 Quero 2 Castelo
2 Pramesa 2 Gallo

3 Predilecta 3 Rosani
4 Etti 3 Unico

4 Knorr

INTERIOR DE SP

1 Quero * 1 Castelo **
2 Fugini * 2 Toscano
3 Predilecta

AC, AP, AM, MT, MS,
DF, GO, MA, PA, PI,
RO,RRETO

1 Quero * 1 Castelo *
2 Fugini 2 Toscano
3 01¢

4 Predilecta

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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Pensou em Vinagre,

pensou

Pensou , pensou qualidade.

A+

SOLUGAO SORTIMENTO

2023




SN+
Marcas

bala, caramelo, confeito, dropes e pastilha - bala de gelatina - barra de cereais
biscoito agua e sal e cream cracker - biscoito integral - biscoito maria/maisena
biscoito recheado - biscoito wafer - bombom - cereja em calda - cha - chocolate em
tablete - cookie integral - creme de leite - leite condensado - mistura para bolo
ovo de Pascoa - panetone - salgadinho






SOLUCAO SORTIMENTO MERCEARIA DOCE
Marcas

BALA, CARAMELO, | BALAS DE BARRA DE
CONFEITO, DROPES | GELATINA CEREAIS E FRUTAS
E PASTILHA

BRASIL

AL, BA, CE, PB,
PE, RN ESE

1 Halls 1 Fini Brasil ** 1 Ritter

2 Dori 2 Dori 2 Nutry

3 Fini Brasil 3 Haribo 3 Nesfit

3 Mentos 3 Trio

4 Embaré 4 Supino
5 Kobber
6 Kellogg's

GRANDERJ

1 Dori 1 Fini Brasil ** 1 Nesfit *
2 Fini Brasil 2 Dori 2 Nutry

3 Butter Toffees 2 Haribo 3 Trio

4 Halls 4 Ritter

5 Mentos 5 Kellogg's

INTERIOR DE SP

1 Halls * 1 Fini Brasil ** 1 Nesfit

2 Dori 2 Docile 2 Nutry

3 Fini Brasil 2 Haribo 3 Trio

4 Butter Toffees 3 Dori 4 Kellogg's

5 Mentos 5 Kobber
6 Parati

AC, AP, AM, MT, MS,
DF, GO, MA, PA, PI,
RO,RRETO

1 Halls * 1 Fini Brasil ** 1 Nesfit *
2 Dori 2 Haribo 2 Nutry
3 Fini Brasil 3 Dori 3 Trio

3 Mentos 4 Ritter

4 Butter Toffees

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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SOLUCAO SORTIMENTO

MAarcas

BRASIL

MERCEARIA DOCE

BISCOITO AGUA
E SAL/CREAM
CRACKER

BISCOITO
INTEGRAL

BISCOITO MARIA/
MAISENA

1 Vitarella * 1 Vitarella 1 Vitarella *
SE' FB{II\\J'EC E'EPB' 2 Fortaleza 2 Bauducco Cereale 2 Fortaleza
’ 3 Marilan 3 Nesfit 3 Marilan
4 Pilar 4 Lev Marilan
5 Richester 5 Fortaleza
6 Piraqué

GRANDE RJ 1 Piraqué * 1 Nesfit ** 1 Piragqué **
2 Richester 2 Bauducco Cereale 2 Bauducco
3 Adria 3 Piraqué 3 Adria

1 Marilan 1 Nesfit * 1 Marilan *
INTERIOR DE 5P 2 Renata 2 Bauducco Cereale 2 Panco

3 Triunfo 3 Lev Marilan 3 Mabel

4 Adria 4 Club Social

5 Panco 5 Panco

6 Vitarella

7 Bauducco

8 Zabet

1 Vitarella 1 Nesfit * 1 Mabel
SE' ég’ ?4,:' g;\r ' g‘ls' 2 Fortaleza 2 Bauducco Cereale * 2 Vitarella
U ’ ' r T 3 Mabel 3 Club Social 3 Fortaleza
RO,RRETO 4 Rancheiro 4 Marilan
5 Dallas 5 Dallas
5 Marilan

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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E AINDA CONCORRA A

BISCOITO

EEEEEE ¥
TESITETG BARRA e 5
R CHOCOLATE ;

& COMPRE CADASTRE

SUA NOTA NO SITE
PRODUTOS BAUDUCCO E DESCUBRA SE GANHOU

SICA BAUDUCCO NO INSTAGRAM,
PARTICIPE DO DESAFI0 E CONCORRA

i@ AUM SUPERPREMIO EXTRA!
ESCANEIEE PARTICIPE ~ SAIBA MAIS EM: BAUDUCCOTODODIA.COM.BR

PROMOCAO VALIDA DAS 12H DE 24/4/2023 ATE 30/6/2023. CONSULTE RECULAMENTOS COMPLETOS, FORMAS DE PARTICIPACAO E CERTIFICADOS DE AUTORIZACAO NO SITE
WWW.BAUDUCCOTODODIA.COM.BR. 'POR DIA DE PARTICIPACAO. *PREMIOS ENTREGUES EM CREDITOS NA CARTEIRA DIGITAL PICPAY SEM DIREITO A SAQUE. **OFERTA DE
NGMEROS DA SORTE EM DOBRO VALIDA APENAS PARA 0 SORTEIO. NAO HAVERA CONCESSAO DE NGMEROS DA SORTE EM DOBRO PARA 0 DESAFIO. 2PREMIACKO DESTINADA
APENAS PARA 0 GANHADOR. IMAGENS ILUSTRATIVAS.



SOLUGAO SORTIMENTO MERCEARIA DOCE
ma rcas BISCOITO BISCOITO

RECHEADO WAFER

BOMBOM CEREJA
EM CAIXA EM CALDA

BRASIL

1 Treloso ** 1 Richester * 1 Garoto * 1 Cepéra *
sé' EQ'ECEEPB' 2 Bono 2 Bauducco * 2 Nestlé 2 Oderich
’ 3 Amori 3 Vitarella 3 Lacta 3 LaVioletera
4 Vitarella 4 Predilecta
5 0l¢

1 Piraqué * 1 Piraqué * 1 Garoto * 1 LaVioletera
GRANDERJ 2 Passatempo 2 Bauducco * 1 Lacta * 2 0lé

3 Trakinas 2 Nestlé 3 Predilecta

4 Bauducco 4 Pramesa

5 Negresco

INTERIOR DE SP 1 Passatempo 1 Bauducco ** 1 Nestlé ** 1 Cepéra *
2 Bauducco 2 Minueto 2 Lacta * 2 Tozzi
3 Trakinas 3 Garoto 3 Predilecta
4 Bono 4 01é

5 LaVioletera

AC. AP, AM\ MT. M 1 Passatempo 1 Bauducco * 1 Lacta * 1 Predilecta
ch_-:' Go’ M A' P A' PIS' 2 Bauducco 2 Rancheiro 2 Nestlé * 2 Cepéra

U U ' ' ' 3 Bono 3 Negresco 3 Garoto 3 LaVioletera
RO,RRETO 4 Negresco 4 0l

. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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Apresentado por A
Aponte a cdmera para o

C + QR Code e conhega  Bipk: afF b
r- mais sobre as marcase |rig '

M. DIAS ESTREIA EM

SALGADINHOS

Com essa novidade, fFabricante gera valor agregado ao seu portfdlio e passa a contribuir com
os resultados do varejo alimentar em mais uma categoria de alto giro. Destaques sao produtos
premium e super premium, voltados a consumidores acima dos 25 anos, um perfil de publico

com alto poder de compra que precisava de maior atengdo no segmento de snacks

PortFolio estratégico

Com marcas que se complementam gerando
ainda mais resultado para o varejo

Piraqué
Receitas
originais
com sabores
tradicionais

Frontera
Snacks

premium PELA 1’ VEZ,

que exploram PATROCINADOR
OFICIAL

diferentes sabores
do mundo

Iﬂ/ss—, Tyrrells

o Batatas
2 s 8 /O importadas
fFeitas
artesanalmente

TYRRELLS

FRONTERA

PIRAQUE

FIT FOOD



SOLUCAO SORTIMENTO MERCEARIA DOCE
Marcas CHAEM CHOCOLATE

SAQUINHO EM TABLETE

COOKIES
INTEGRAIS

BRASIL

A A P 1 Ledo ** 1 Garoto * 1 Bauducco Cereale *
PE' EN'ECEE B, 2 Marata 2 Nestié 2 Nesfit
’ 3 Dr. Oetker 3 Lacta 3 Jasmine
4 Mae Terra

1 Ledo ** 1 Nestlé * 1 Bauducco Cereale **
GRANDERJ 2 Chinezinho 2 Garoto 2 Nesfit

3 Dr. Oetker 3 Lacta

3 _ltalianinho 4 Hershey's

1 Ledo ** 1 Nestlé ** 1 Bauducco Cereale *
INTERIOR DE SP 2 Dr. Oetker 2 lacta * 2 Nesfit
3 Kinino 3 Garoto 3 Belvita
4 Vitao
5 Méae Terra
6 Jasmine

1 Ledo ** 1 Nestlé * 1 Nesfit
Slc_-:' ég’ I,\\A,:' g‘;’ 'F\’/:S, 2 Dr. Oetker * 2 lacta * 2 Bauducco Cereale
’ ’ ’ ’ ’ 3 Garoto 3 Jasmine
RO,RRETO 4 BelVita
4 Vitao

. ___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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BRASIL

CREME

DE LEITE

LEITE

CONDENSADO

MISTURA
PARA BOLO

AL, BA, CE, PB,
PE, RN E SE

1 ltalac 1 Moca * 1 Dona Benta *
2 Betania 2 ltalac 2 Finna
3 Nestlé 3 Piracanjuba 3 Fleischmann
4 ltambé 4 Mococa 4 Marata
5 Piracanjuba 5 Sao Braz

6 Dr. Oetker

GRANDERJ

1 Nestlé ** 1 Moca 1 _Fleischmann *
2 Piracanjuba 2 Gléria 2 Dona Benta *
2 ltambé 3 Dr. Oetker
3 ltalac 4 Boa Sorte
4 Mococa 4 Santa Amdlia

5 Piracanjuba

INTERIOR DE SP

1 Piracanjuba 1 Moga ** 1 Dona Benta *
2 Nestlé 2 Piracanjuba 2 Nita
3 ltalac 3 ltalac 3 Renata
4 Mococa 4 Mococa 4 Fleischmann
5 Dr. Oetker
6 Apti

AC, AP, AM, MT, Ms,
DF, GO, MA, PA, PI,

RO,RRETO

1 Piracanjuba **

1 Piracanjuba *

1 Fleischmann

2 Nestlé 2 Moga * 2 Dona Benta
3 ltalac 3 Italac 3 Renata
4 Mococa 4 ltalac
5 Dallas
6 Dr. Oetker
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SOLUCAO SORTIMENTO MERCEARIA DOCE
Marcas

OVO DE PASCOA PANETONE SALGADINHO

BRASIL

A A P 1 Nestlé * 1 Bauducco ** 1 Cheetos *
PE' EN'ECEE B, 2 Lacta * 2 Visconti 2 Ruffles
’ 3 Garoto 3 Pippo’s
4 Doritos

1 Lacta ** 1 Bauducco ** 1 Ruffles
GRANDERJ 2 Nestlé 2 Visconti 2 Fandangos
3 Garoto 3 Doritos
4 Ferrero Rocher 4 Cheetos
5 Torcida

INTERIOR DE SP 1 Lacta ** 1 Bauducco ** 1 Ruffles
2 Nestlé * 2 Doritos
3 Garoto 3 Cheetos
4 Ferrero Rocher 4 Torcida
5 Arcor 5 Yokitos

AC AP, AM, MT.MS, | et e e
g(F)' GRg'évl_ll_\d PA' PI' 3 Garoto 3 Nestlé 3 Cheetos

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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WHATSAPP
SA+

A SA+ quer estar cada vez mais
conectada a vocé! A novidade agora é
o0 nosso WhatsApp. Mais um canal para
vocé falar diretamente com nosso time
de forma facil, rapida e sobre o que
precisar. Este é o nosso nimero:

Ou, se preferir, é sé escanear
o QR-CODE abaixo:

ESCANEIE, SALVE NOSSO
NUMERO E NOS ENVIE UM ZAP.




SN+
Marcas

achocolatado em pé - achocolatado liquido - adogante - café em capsula
cereais, graos e farinhas integrais - cereal matinal - composto lacteo - leite em pé
leite longa vida (UHT) - pao de forma - torrada



SOLUGAO SORTIMENTO MATI NAlS
MAarcas

ACHOCOLATADO
EMPO

BRASIL

ACHOCOLATADO

LiQuIDO

ADOCANTE

AL, BA, CE, PB, 1 Nescau **

1 Nescau Prontinho

1 Zero Cal *

2 Toddynho

2 Adocyl

2 Chocolatto 3 Coracoes
PE,RNESE S Totty

3 Italakinho

2 Linea

3 Finn

4 Marata
5 Assugrin
6 Magro

1 Nescau ** 1 Nescau Prontinho * 1 Zero Cal **
GRANDERJ 2 Toddy 2 Toddynho 2 Linea
3 Italakinho 3 Adocyl
4 Finn

1 Nescau ** 1 Toddynho * 1 Zero Cal **
INTERIOR DE 5P 2 Toddy * 2 Nescau Prontinho 2 Adocyl
3 Chocolatto 3 Coractes 3 ltalakinho 3 Linea
4 Danette 4 Assugrin
4 Pirakids

AC, AP, AM, MT, MS, 1 Nescau **

DF, GO, MA, PA, PI, 2 Today *
RO, RRETO

1 Toddynho * 1 Zero Cal **
2 Nescau Prontinho 2 Adocyl

3 Pirakids 3 Linea

4 ltalakinho

*Entre 30% e 49% das mengdes « **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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SOLUGAO SORTIMENTO MATI NAlS
MAarcas

CI}Fé EM CEREAIS, GRAOS CEREAL
CAPSULAS E FARINHAS MATINAL
INTEGRAIS

BRASIL

1 TRES * 1 Nestlé 1 Nescau **
SE' FBQII\\J'EC E'EPB' 2 Nescafé Dolce Gusto 2 Quaker 2 Sucrilhos Kellogg's
’ 3 Mée Terra
4 Jasmine
5 Vitao
6 Vitalin

GRANDE RJ 1 TRES * 1 Natural Life * 1 Sucrilhos Kellogg's **
2 Nescafé Dolce Gusto 2 Yoki Mais Vita 2 Nescau
3 Pildo 3 Mée Terra 3 Snow Flakes
4 Lor 4 Quaker

5 Nespresso

INTERIOR DE SP 1 TRES * 1 Natural Life * 1 Sucrilhos Kellogg's **
2 Nescafé Dolce Gusto * 2 Jasmine 2 Nescau *
3 Nestlé
4 Siamar
5 Kellogg's

1 TRES ** 1 Nestlé * 1 Sucrilhos Kellogg's **
AC, AP, AM, MT, MS, 2 Nescafé Dolce Gusto * 2 Jasmine 2 Nescau *
DF, GO, MA, PA, PI, 3 Mae Terra
RO,RRETO 4 Frutos da Terra
5 Vitalin

6 Natural Life

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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SOLUCAO SORTIMENTO MATINAIS
marCaS COMPOSTO

LEITE

BRASIL

GRANDERJ

INTERIOR DE SP

AC, AP, AM, MT, MsS,

DF, GO, MA, PA, PI,
RO,RRETO

LACTEO

LONGA VIDA

1 Ninho Fases **

1 Ninho **

Al A P 1 Ninho Fases ** 1 Ninho * 1 Betania
PE' EN'ECEE B, 2 Itambgé * 2 Ninho
' 3 Camponesa 3 Piracanjuba
4 ltambé

Quatd

2 Milnutri

2 Itambé

Ninho

1 Ninho Fases *

3 Piracanjuba

Italac

1 Ninho *

Elegé
Ibituruna
Molico

1
2
3
3 Piracanjuba
4
4
5

1 Italac

2 Milnutri

2 Piracanjuba

2 Piracanjuba

1 Ninho Fases **

3 Italac

3 Ninho

4 Itambé

4 Tirol

1 Ninho **

5 Gege
5 Jussara
6 Lider
6 Shefa
7 Quatd

1 Piracanjuba *

2 Milnutri

2 Piracanjuba

2 ltalac

3 Itambé

. ___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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PAO DE FORMA TORRADA
INDUSTRIALIZADO

BRASIL

1 Visconti 1 Bauducco **
QE' EQ'ECE'EPB' 2 Plusvita 2 Fortaleza
' 3 Panevita 3 Visconti
4 Limiar 4 Vitarella
4 Pullman

1 Panco * 1 Bauducco **
GRANDER)J 2 Wickbold 2 Viscont

3 Plusvita 3 Adria
4 Seven Boys

INTERIOR DE SP 1 Panco * 1 Bauducco **
2 Pullman * 2 Adria
3 Visconti 3 Visconti

4 Wickbold 4 Wickbold
5 Seven Boys

AC, AP, AM, MT, MS, 1 Pullman * 1 Bauducco **
DF, GO, MA, PA, PI, | 5yacae e
RO, RRETO 4 Soven Bays —

5 Wickbold
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SN+
Marcas

batatacongelada-empanado-frangoresfriado-hambirguer-hamburguervegetal
linguiga - marca de carne bovina embalada - marca de carne suina embalada
mortadela - pao de queijo - peixe congelado - prato congelado



TENDENCIAS
DO VAREJO

NEWSLETTER
PREFERIDA DE 62%*

ESCANEIE E CADASTRE-SE
PARA RECEBER
NOSSA NEWSLETTER.










SOLUGAO SORTIMENTO PEREC[VEIS CONGELADOS E RESFRIADOS
Marcas

BATATA EMPANADO | FRANGO HAMBURGUER
CONGELADA | DEFRANGO RESFRIADO/ | CONGELADO
CONGELADO | CONGELADO

BRASIL

1 Bem Brasil 1 Sadia * 1 Sadia 1 Perdigao
sé' gﬁ'Ec E'EPB' 2 Sadia 2 Perdigdo * 2 Seara 2 Sadia
’ 3 McCain 3 Seara 3 Regina 3 Seara
4 Aurora 4 Perdigao 4 Texas Burger
4 Tijuca

1 Bem Brasil * 1 Sadia * 1 Sadia * 1 Perdigao
GRANDERJ 2 McCain 2 Perdigdo 2 Perdigdo * 2 Sadia
3 lar 3 Seara 3 Rica 2 Texas Burger
4 Tekitos 4 Seara 3 Seara

1 McCain * 1 Sadia * 1 Sadia * 1 Sadia
INTERIOR DE SP 2 Bem Brasil 2 Perdigdo 2 Seara 2 Perdigéo

3 Sadia 3 Seara 3 Alliz 3 Seara

4 Aurora 4 Aurora 4 Perdigdo 4 Brasa Burguers

5 Copacol 5 Copacol 4 Texas Burger

6 Perdigdo

1 Bem Brasil 1 Sadia * 1 SuperFrango 1 Sadia *
Slc:' ég’ I,\\A':' ,;ll;r' ms' 2 Sadia 2 Perdigdo 2 Seara 2 Perdigdo
U U ' L] 3 Aurora 3 Seara 3 Sadia 3 Seara
RO,RRETO 4 Copacol 4 SuperFrango 4 Copacol 4 Texas Burger
5 McCain 5 Copacol 5 Bello
6 Rezende

. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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Apresentado por

Lider

em Batatas
Congeladas

amplia linha
de alto valor
agregado

4" Ticket médio
para o varejo

4 Inovacdes

ao consumidor

4 ¢ % share nacional
em 2 02 2 Fonte: Comex Stat

Os produtos Bem Brasil
tém a maior frequéncia de
compra no varejo alimentar,
conforme levantamento da
Kantar (2021). Campedi
em vendas e com um
crescimento em torno
de 30% ao ano - quase
3 vezes acima da média da
categoria —, a marca acaba
de reforcar sua linha de
especialidades, incluindo
opc¢des ineditas no Brasil.

Hash Brown reito de batata ralada, levemente temperada, pré-frita
e congelada, esse alimento que é sucesso no exterior acaba de chegar ao
mercado brasileiro em 3 variagdes para atender 3 necessidades diferentes
do shopper, como acompanhamento das refeicées, por¢des ou aperitivos.

Anéis de Batatas Dadinhos
Cebola Carinhas de Batata

com Queijo
Inovagao criada pela
Bem Brasil! Faceis de
preparar, séo deliciosos
como petisco ou
acompanhamento
das refeigoes.

Favorita das
criangas, e com alto
giro no varejo, ganhou
nova formulagao e
esta ainda mais
crocante por fora e
macia por dentro.

Nova receita
destaca ainda mais
o sabor. Processo
de empanamento
também mudou
deixando o produto
ainda mais crocante.

Producéio propria e forte investimento

Todos os produtos sao 100% fabricados pela prépria
Bem Brasil, que inaugurou sua quarta linha de producgao
em Perdizes (MG) com investimento superior

a R$ 1 bilhdo. “A nova unidade da fabrica marca

o lancamento da nossa linha de especialidades e

nos permite desenvolver produtos de diferentes
formatos e texturas, além de itens inéditos no Brasil”,
afirma Denio Oliveira, Presidente da Bem Brasil.

batatasbembrasil bembrasilfood



SOLUGAO SORTIMENTO PEREC[VEIS CONGELADOS E RESFRIADOS
Marcas

HAMBURGUER LINGUICA MARCA DE CORTE
VEGETAL EMBALADA DE CARNE BOVINA
EMBALADA

BRASIL

AL, BA, CE' pB' 1 Incrivel 1 Sadia * 1 Marfrig *
2 Sadia 2 Perdigdo * 2 Friboi
PE, RN E SE 3 Aurora

GRANDE RJ 1 Sadia 1 Perdigdo * 1 Friboi **
2 Incrivel 2 Sadia
3 Aurora
4 Seara

INTERIOR DE SP 1 Sadia 1 Sadia 1 Friboi **
2 Incrivel 2 Perdigdo
3 Fazenda Futuro 3 Aurora
4 Seara

AC, AP, AM, MT, MS 1 Sadia * 1 Perdigéo * 1 Friboi **
DF' GO, M A' P A' PI ' 2 Incrivel 2 Seara 2 Marfrig
’ U ' T h 3 Fazenda Futuro 3 Sadia

RO,RRETO

. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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A marca
mais
lembrada
do Brasil.

Somos a marca mais lembrada e
reconhecida pelos varejistas da SA Varejo
por 17 anos consecutivos.

Obrigado por fazer parte dessa historia.

DO BRASIL
* P Kox

N°1 na categoria de marca de corte bovina embalada.

www.friboi.com.br | Siga no Instagram @FriboiBrasil



SOLUCAO SORTIMENTO

MAarcas

BRASIL

PERECIVEIS CONGELADOS E RESFRIADOS

MARCA DE CORTE | MORTADELA PAO DE QUELJIO
DE CARNE SUINA CONGELADO
EMBALADA

AL, BA, CE, PB, 1 Seara 1 Sadia * 1 Forno de Minas *
2 Sadia 2 Perdigdo 2 Perdigdo

PE' RN E SE 3 Swift 3 Seara 3 Gosto Mineiro
4 Saudali Apreciatta 4 Confianca
5 Perdigdo 5 Aurora

1 Swift 1 Perdigdo * 1 Forno de Minas *
GRANDERJ 2 Seara 2 Sadia * 2 Maricota *

3 Sadia 3 Seara 3 Pif Paf

4 Suinco 4 Aurora 4 Séo Geraldo

4 Sulita

1 Sadia * 1 Perdigao * 1 Forno de Minas *
INTERIOR DE SP 2 Seara 2 Marba 2 Perdigdo
3 FriGol 3 Seara 3 Aurora
4 Swift 4 Sadia 3 Catupiry
5 Frimesa 3 Massa Leve
4 Seara

AC, AP, AM, MT, MS 1 Sadia 1 Sadia * 1 Forno de Minas *
DF' GO, M A' ) A' PI ' 2 Seara 2 Perdigio 2 Massa Leve
U U ' T h 3 Perdigdo 3 Seara 3 Catupiry
RO,RRETO 3 Swift
4 Frimesa

. ___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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BRASIL

PEIXE CONGELADO

PRATO PRONTO CONGELADO

AL, BA, CE, PB,
PE,RN ESE

1 Costa Sul 1 Sadia **
2 Netuno 2 Seara
3 Perdigdo

GRANDERJ

1 Frescatto * 1 Sadia *
2 Costa Sul 2 Seara *
3 Perdigdo

INTERIOR DE SP

1 Copacol 1 Sadia *
2 Meggs 2 Perdigdo
3 Bom Peixe 2 Seara

AC, AP, AM, MT, Ms,
DF, GO, MA, PA, PI,
RO,RRETO

1 Copacol *

1 Sadia *

2 Seara
3 Rezende
4 Perdigao
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iogurte - iogurte funcional - iogurte grego - manteiga - margarina - queijo ralado
queijo especial - requeijao - sorvete



INFORMACAO

SE NAO ESTIVER
ATUALIZADA,

Acesse o Portal de Noticias que é

referéncia entre os decisores do

Varejo de Autosservico. Ele é o mais

consultado entre os sites especializados
do setor, com

SAMAISVAREJO.COM.BR

ESCANEIE E ACESSE NOSSO
PORTAL DE NOTICIAS

AO ENTRAR VOCE ENCONTRA:

- Principais Noticias

- Reportagens e Entrevistas Exclusivas
- Versao Digital da Revista

- Ranking Maiores Varejistas

- Colecao Sortimento

- Grupo Conselheiros

- Fornecedor Colaborativo

E muito mais do que um simples portal!

-+

*Pesquisa Ibope Conecta feita com 279 varejistas que atuam nos formatos de super e
hipermercados, central de compras e atacarejos, de abril a junho de 2019.

&




el PERECIVEIS LACTEOS
Marcas IOGURTE IOGURTE IOGURTE

FUNCIONAL GREGO

BRASIL

AL, BA, CE, PB, 1 Nestié 1 Activia * 1 Nestlé Grego *
PE RNESE 2 Beténia 2 Danone
' 3 Danone 3 [també
4 Itambé 4 Vigor
5 lIsis 5 Batavo
6 Betania
6 Isis

GRANDE RJ 1 Danone * 1 Activia * 1 Vigor *
2 Nestlé 2 Danone *
3 Itambé 3 Batavo
4 Vigor 4 Itambé

5 Nestlé Grego

INTERIOR DE SP 1 Nestle * 1 Activia ** 1 Vigor *
2 Danone 2 Nestlé Grego
3 Vigor 3 Batavo
4 Matilat 4 Danone

AC, AP, AM, MT, MS, 1 Danone * 1 Activia ** 1 Nestlé Grego
DF, GO, MA, PA, PI, 2 Nestle 2 Danore
RO,RRETO 4 Itambé

5 Vigor

. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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SA+: INTERACAO TOTAL COM VOCE.

Em cada canal, um conteudo diferenciado. Siga a gente e fique por
dentro de tudo o que acontece no Varejo Alimentar.

Revista Digital » Portal de Noticias » Newsletter Diaria
Linkedin » Clubhouse » Instagram » YouTube » Facebook
Whatsapp Business » Webinar Series » Féoruns Online

Acesse nossos
canais digitais:




SOLUCAO SORTIMENTO

MAarcas

BRASIL

PERECIVEIS LACTEOS

MANTEIGA MARGARINA

QUELJORALADO

AL, BA, CE, PB, 12 ga{\]p_onesa ; quine * ; \I;_ampulha *
etania rimor igor
PE' RN E SE 3 lItacolomy 3 Qualy
4 Itambé 4 Delicia
5 Aviacdo
5 Vigor
6 Batavo

GRANDERJ 1 Itambé * 1 Qualy ** 1 Vigor *
2 Aviacdo 2 Doriana 2 Regina
3 Elegé 3 Claybom 3 Président
3 Président 3 Cremosy
4 Delicia

1 Aviagdo ** 1 Qualy ** 1 Vigor **
INTERIOR DE SP 2 Batavo 2 Doriana * 2 Teixeira
3 Matilat 3 Delicia 3 Président

AC, AP, AM, MT, MS 1 Piracanjuba * 1 Qualy * 1 Vigor
A ' ' ' 2 Itambé 2 Delici 2 Président

g(F)' IGQ% gl_ll_\d PA' PI' 3 Asi?g'go 3 Dgrlicalr?a 3 F;ie:ell Aegul
' 4 Paracatu

. ___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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QUELJOS REQUEIJAO SORVETE
ESPECIAIS

BRASIL

1 Regina 1 Nestlé 1 Kibon *
st' Eﬁ' EC E'EPB' 2 Tirolez 2 Pocos de Caldas 2 Nestlé
' 3 Isis 3 Itambé 3 Ster Bom
4 Faixa Azul 4 lsis 4 Zecas
5 Président
6 Vigor

1 Président * 1 Vigor 1 Kibon **
GRANDER)J 2 Tirolez 2 ltambé 2 Nestlé *
3 Vigor 3 Nestlé 3 Sloop
4 Danone
5 Catupiry

1 Tirolez * 1 Vigor * 1 Kibon *
INTERIOR DE SP 2 Vigor 2 Nestlé 2 Nestlé
3 Président 3 CRIOULO 3 Jundid
4 Frimesa 4 Pocos de Caldas
5 Catupiry
5 Tirolez
6 Scala

1 Tirolez * 1 Nestlé 1 Kibon **
SIC:' ég’ ﬁd,:' ,I\:d;\r' ms' 2 Vigor 2 Itambé 2 Sorveteria Creme Mel
U U ’ T h 3 Frimesa 3 Vigor 3 Nestlé
RO,RRETO 3 Président 4 Danone
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agua de coco - bebida energética - bebida vegetal - cha pronto - refresco em pé
refrigerante - suco 100% natural - suco de fruta pronto - suco integral



AGAI

Polpanorte é a empresa

gue mais cresce no
segmento nacional.

O mercado de acai brasileiro vem se
expandindo a passos largos nos ultimos anos, em
parte, impulsionado pela conscientizacao sobre seus
beneficios a saude. Na pratica estamos falando da
movimentacao de mais de R$ 2 bilhdes por ano.
Altamente competitivo, o comércio do produto tem
grande potencial de crescimento, especialmente fora
do eixo norte e nordeste.

Diante deste cendrio, a disputa por
notoriedade no Ponto de Venda é acirrada e acoes
diferenciadas sdao primordiais. E o Grupo Zeppone,
marca institucional da industria alimenticia
paranaense Polpanorte, sabe bem disso. A empresa
aposta na inovacao para alavancar sua estratégia de
negdcio e seguir na lideranca do setor.

Maratona Internacional de Sdo Paulo 02/04/2023

Segundo levantamento da Scanntech,
empresa de inteligéncia de dados que conecta varejo
e industria, em 2022, o Grupo Zeppone expandiu as
vendas diretas de acai em 22% em todo o Pais, contra
uma retracdo de 1,4% da categoria no comparativo
2022/2021.

"Notamos um aumento na demanda por
sorbets de acai e realizamos uma reestruturacao
interna, direcionando mais investimentos em
degustacdes, melhor exposicdo do produto e plano
de negdécio aos parceiros. Como resultado, o
consumidor se encanta com o sabor e a qualidade,
potencializando os JBP’s, como no Cidade Cancao,
que cresceu 26% em venda direta com nossos
produtos no comparativo YTD Marco 2023/2022"
comenta o Head Comercial da empresa, Carlos
Bentim.

Segundo dados da Associacao Brasileira das
Industrias e do Setor de Sorvetes (ABIS), o mercado de
gelatos representou RS 13 bilhdes em 2022, enquanto
dados da Federacao das Industrias do Estado do Para
(Fiepa) apontam que, na ultima década, o agai cresceu
15.000%.

"Com as acoes
realizadas, conquistamos
trés recordes de vendas
nos ultimos cinco meses, o
que reflete no sell out do
varejo e nos leva ao
aumento de participacao
no mercado. Em breve
teremos muitas novidades,
como licenciamentos,
inovacdes e participacoes
em grandes eventos, como
por exemplo fizemos ja
este ano nos shows do
Coldplay, Maratona de Sao
Paulo e muitos outros,
aproximando assim o
consumidor com 0 Nosso
produto’, diz Bentim.

Degustacdo com brindes

Presente no mercado
y nacional desde 1995, o
Grupo Zeppone conta com

Grupo mais de 130 produtos
ZE'p'po-ne distribuidos nos portfélios

de suas marcas 'Frutud)
'‘Origem Acai' e
'Polpanorte’. Sao 40 mil pontos de venda e a
exportacao para 15 paises da Europa, América Latina
e Estados Unidos, além de empregar quase 600
colaboradores. Detentor de duas plantas industriais,
em Japura (PR) e em Benevides (PA) - esta ultima
considerada a mais moderna industria de acai do
mundo, com mais de 200 mil m2, é especializado no
processamento de polpa e producdo de cremes,
sorbets de acai e frutas congeladas.

pélpanérte

www.polpanorte.com.br




SOLUCAO SORTIMENTO

MAarcas

BRASIL

BEBIDAS NAO ALCOOLICAS

AGUA

DE COCO

BEBIDA

ENERGETICA

BEBIDA
VEGETAL

A A P 1 Sococo ** 1 Red Bull ** 1 Ades
Pt' EN'EC E'E B, 2 Kero Coco 2 Monster Energy 2 ATal da Castanha
' 3 AquaCoco 2 Night Power 3 Vigor

1 Kero Coco ** 1 Red Bull ** 1 Ades
GRANDERJ 2 Ducoco 2 Monster Energy 2 ATal da Castanha

3 Sococo 3 Vigor

4 Do Bem 4. Silk

5 Puro Coco

INTERIOR DE SP

1 Kero Coco *

1 Monster Energy *

1 Ades *

2 Sococo

2 Red Bull *

2 Almond Breeze

3 Puro Coco

3 Vibe

3 Jussara Vérd

1S 1 Red Bull * 1 Ades *

. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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WHATSAPP
SA+

A SA+ quer estar cada vez mais
conectada a vocé! A novidade agora é
o0 nosso WhatsApp. Mais um canal para
vocé falar diretamente com nosso time
de forma facil, rapida e sobre o que
precisar. Este é o nosso nimero:

Ou, se preferir, é sé escanear
o QR-CODE abaixo:

ESCANEIE, SALVE NOSSO
NUMERO E NOS ENVIE UM ZAP.




Segagaeligid BEBIDAS NAO ALCOOLICAS

Marcas CHA PRONTO REFRESCO REFRIGERANTE
PARA BEBER EM PO

BRASIL

A A P 1 Ledo * 1 Tang * 1 Guarana Antarctica **
Pé' EN'EC E'E B, 2 Lipton Ice Tea 2 Frisco 2 Coca-Cola
’ 3 Feel Good 3 Marata 3 Indaia Refri
4 Mid

1 Ledo ** 1 Tang ** 1 Coca-Cola **
GRANDERJ 2 Lipton Ice Tea * 2 Fresh 2 Guarana Antarctica
3 Frisco
4 Trink

INTERIOR DE SP 1 Ledo ™ 1 Tang ** 1 Coca-Cola **
2 Lipton Ice Tea 2 Mid 2 Guarand Antarctica
3 Feel Good 3 Brassuk 3 Fanta

1 Ledo ** 1 Tang ** 1 Coca-Cola **
Slc_-:' ég’ /'\\4':, ,\I;IAI- ' 'F\’/:S, 2 Lipton Ice Tea 2 Frisco 2 Guarand Antarctica
U U ' T h 3 Feel Good 3 Fresh 3 Fanta
RO,RRETO

. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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SOLUCAO SORTIMENTO BEBIDAS NAO ALCOOUCAS
marcas SUCO0 100% SUCO DE suco

NATURAL FRUTA PRONTO INTEGRAL

BRASIL

A A P 1 Natural One * 1 Marata * 1 Aurora
PE' EN'ECEE B, 2 Del Valle 2 Del Valle 2 Pérgola
' 3 Dafruta 3 Quinta do Morgado
4 Maguary 4 0Q

GRANDERJ 1 Del Valle 1 DelValle * 1 Aurora **
2 Aurora 2 Bela Ischia
3 Natural One 3 Dafruta
4 Maguary

INTERIOR DE SP 1 Aurora 1 DelValle * 1 Aurora **
2 Natural One 2 Maguary 2 Maguary Selecao
3 Dafruta

AC, Ap, AM' MT' MS' 1 Del Valle ** 1 Dafruta * 1 Aurora

2 Natural One 2 Del Valle 2 Maguary Selegdo
DF' GO' MA' PA' PI' 3 Aurora 3 Maguary 3 Campo Largo
RO,RRETO 4 Campo Largo 4 Marata 4 Alianca

. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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IMAGENS ILUSTRATIVAS



SN+
Marcas

aguardente - bebida ice - cerveja - cerveja especial - espumante - gin - uisque
importado - vinho branco importado - vinho branco nacional - vinho tinto
importado - vinho tinto nacional - vodca



LB ...
‘ | AN MARCA LiDER

Fante

CONHECA MAIS B

LIDERES DE VENDAS fante.com.br




SOLUCAO SORTIMENTO BEBIDAS ALCOOUCAS
marcas AGUARDENTE BEBIDA ICE CERVEJA

BRASIL

1 Ypiéca * 1 Smirnoff Ice ** 1 Brahma
sé' EQ'ECEEPB' 2 Pitd 2 511ce 2 Skol
' 3 Cachaga 51 3 ltaipava Pilsen
4 Devassa
5 Schin

1 Cachaca 51 ** 1 Smirnoff Ice ** 1 Brahma *

GRANDERJ 2 Pita 2 Kislla Ice 2 Antarctica
2 We.Mix. 3 Império
4 Amstel

1 Cachaga 51 ** 1 _Smirnoff Ice ** 1 Skol *
INTERIOR DE SP 2 Velho Barreiro 2 511ce 2 Brahma
3 Askov Ice 3 Antarctica

4 ltaipava Pilsen
5 Amstel

1 Cachaca 51 ** 1 _Smirnoff Ice ** 1 _Skol
Slc_-:' ég’ /'\\4':, g‘;’ 'F\’/:S, 2 Velho Barreiro 2 51lce 2 Brahma
U U ' T h 3 Jamel 3 Cabaré Ice 3 Amstel
RO, RRETO 4 Antarctica

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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PARCEIRO VAREJISTA,
O SEU RECONHECIMENTO
VEM EM PRIMEIRO LUGAR.

[ R TA Ambev conquistou um excelente resultado no Especial de Marcas,
nas principais categorias de bebidas, chegando sempre ao podio de vendas.

Esse € o resultado da conexao entre industria e varejo, que reflete em sua
performance nas lojas, bem como na lembranca e na confianga dos consumidores.

Agradecemos a todos os varejistas que nos ajudam a construir

marcas, promover experiéncias e gerar grandes negocios.

COLORADO GUARANA ANTARCTICA LIPTON ICE TEA

ambev

BEBA COM MODERAGCAO.




SOLUCAO SORTIMENTO

MAarcas

BRASIL

BEBIDAS ALCOOLICAS

CERVEJAS ESPECIAIS

ESPUMANTE

AL, BA, CE, PB,
PE, RN E SE

1 Heineken * 1 Cereser *
2 Stella Artois 2 Chandon
3 Corona 3 Salton

4 Baden Baden

5 Budweiser

6 Colorado

7_Eisenbahn Estilos

GRANDERJ

1 Heineken * 1 Salton

2 Colorado 2 Chandon
3 Budweiser 3 Casa Perini
4 Stella Artois 3 Cereser

INTERIOR DE SP

1 Colorado * 1 Cereser

2 Heineken 2 Salton

3 Baden Baden 3 Chuva De Prata
4 Cidade Imperial 4 Espuma de Prata
5 Eisenbahn Estilos 5 Chandon

AC, AP, AM, MT, MS,
DF, GO, MA, PA, PI,
RO,RRETO

1 Heineken * 1 Cereser *

2 Colorado 2 Chuva De Prata
3 Budweiser 3 Aurora

4 Baden Baden 4 Chandon

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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SN+
SOLUGAO SORTIMENTO

CATEGORIAS




s BEBIDAS ALCOOLICAS

MAarcas

GIN

BRASIL

UiSQUE

IMPORTADO

VINHO BRANCO
IMPORTADO

AL, BA, CE, PB 1 Tanqueray * 1 Johnnie Walker ** 1 Reservado Concha Y Toro
PE' RN'E S'E ' 2 Gordon’s 2 Chivas 2 Travessia
’ 3 Beefeater 3 0Id Parr

4 Jack Daniel’'s

GRANDERJ 1 Tanqueray **

1 Johnnie Walker **

2 Jack Daniel’'s

3 White Horse

4 Teacher’s

5 Ballantine’s

1 Casal Garcia

1 Johnnie Walker **

1 Reservado Concha Y Toro

INTERIOR DE SP 1 Tanqueray *
2 Rock’s

2 Jack Daniel’s

2 Casal Garcia

2 Seagers

3 Beefeater

4 Gordon’s

1 Johnnie Walker

1 Reservado Concha Y Toro

AC, AP, AM, MT, MS, 1 Tanqueray **

DF, GO, MA, PA, PI, 2 Rock's
RO, RRETO

2 Ballantine’s 2 Tarapaca
3 White Horse 3 Santa Helena
4 0ld Parr

5 Buchanan’s

. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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s BEBIDAS ALCOOLICAS

MAarcas

NACIONAL

BRASIL

VINHO BRANCO

VINHO TINTO
IMPORTADO

AL, BA, CE, PB, 1 Quinta do Morgado **

1 Reservado Concha Y Toro

2 Casillero Del Diablo

PE,RNE SE 2 Pérgola

3 Santa Helena
4 Gato Negro

5 Santa Carolina
6 Casal Garcia

GRANDERJ 1 Pérgola

1 Reservado Concha Y Toro *

2 Country Wine

2 Casillero Del Diablo

2 Dom Bosco

3 Santa Helena

3 Jurupinga

INTERIOR DE SP 1 Chalise

1 Reservado Concha Y Toro *

2 (asillero Del Diablo
3 Gato Negro

4 Santa Carolina

5 Santa Helena

6 Casal Garcia

1 Reservado Concha Y Toro *

AC, AP, AM, MT, MS, 1 Campo Largo

2 Casillero Del Diablo

DF, GO, MA, PA,PI, | She o

3 Santa Helena

RO,RRETO

4 Gato Negro

. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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6 marcas

gue nao podem
faltar no mix

Conheca alguns vinhos da Cantu essenciais
ao sortimento de supermercados e atacarejos!

Calamares

» Marca querida dos brasileiros
chegou recentemente
ao portfélio da Cantu

* Nas opg¢odes branco

e rosé, agrada um publico
amplo, incluindo iniciantes
no mundo dos vinhos

» Design das embalagens
se destaca no PDV e
atrai a ateng&o do shopper

Chilano

* Top 3das
marcas mais
vendidas no Brasil

« Marca que

mais cresce entre
os vinhos

de entrada chilenos

e Lider de mercado
em vinhos tranquilos
da uva Moscato

Yellow Tail

 Marca que
revolucionou

a comunicagéo
no mundo

dos vinhos

« Seus rétulos
faceis de

beber agradam
diversos perfis
de publico

O portfolio da Cantu Importadora conta com mais de 400 rotulos
importados de 13 paises. A empresa do Grupo Wine, o Numero 1
em vinhos no Brasil, trabalha desde linhas de entrada até produtos super
premium. Com essa variedade de marcas importantes, ajuda o
varejo a aumentar o sell-out e a conquistar rentabilidade na categoria

San Telmo

« Vinho argentino
com 6tima
relagao
custo-beneficio

* Opgao perfeita
para consumo
no dia a dia

Ventisquero
Reserva

o Lider na categoria
Reserva Chileno

» Marca que mais cresce

* Mix Amplo

« Vinicola do ano de 2022

pela Berliner Wein Trophy

Crios

¢ Linha argentina
com altas
pontuacgoes

« Rétulos
assinados

pela renomada
endloga
Susana Balbo

Bons Ventos

« Tinto portugués
campeao em
vendas no

varejo brasileiro

» Produto de 6timo
custo-beneficio
entre os

vinhos europeus

Aponte a camera do seu celular e fale com a equipe

comercial da Cantu Importadora ou ligue para:

Sao Paulo (11) 2144-4455 ° (11) 97750-2760

Apresentado por




SOLUCAO SORTIMENTO

MAarcas

BRASIL

BEBIDAS ALCOOLICAS

VINHO TINTO
NACIONAL

VODCA

AL, BA, CE, PB,
PE, RN E SE

1 Pérgola * 1 Slova *
2 Quinta do Morgado 2 Absolut
3 Dom Bosco 3 Orloff
4 Smirnoff
5 Natasha

GRANDERJ

1 Pérgola ** 1 _Smirnoff **
2 Galiotto 2 Absolut

3 Kovak

4 Orloff

INTERIOR DE SP

1 Pérgola 1 Smirnoff **
2 Chalise 2 Orloff

3 Dom Bosco 3 Absolut

3 Goes Tradicdo 4 Vodka Askov
4 Sangue de Boi 5 Balalaika

5 Chapinha

AC, AP, AM, MT, MS,
DF, GO, MA, PA, PI,
RO,RRETO

1 Pérgola * 1 Smirnoff *
2 Quinta do Morgado 2 Absolut

3 Campo Largo 3 Orloff

4 Mioranza 4 Balalaika

. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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SN+
Marcas

absorvente - alcool em gel - antisséptico bucal - aparelho de barbear descartavel
coloragao para cabelos - condicionador para cabelos - creme dental - creme dental
infantil - creme para tratamento de cabelos - desodorante - escova dental - escova
para cabelos - lengo umedecido - protetor solar - shampoo - sabonete



Apresentado por

Skincare 2

90% dos shoppers dessa categoria fazem compras para uso proprio, segundo dados Nielsen.
A maioria ainda busca os produtos no canal farma, o que significa grandes possibilidades
de crescimento no varejo alimentar. Para isso, & preciso melhorar a experiéncia de compra.
Nesse trabalho, a exposi¢cdo dos produtos tem um papel fundamental! A NIVEA trabalha
para desenvolver a categoria no autosservico e compartilha recomendacgdes de execucdo:

DICAS PARA EXPOR
ITENS DE
CUIDADOS FACIAIS

l Fazer a blocagem por marcas com cada uma
delas na vertical. Concentre o sortimento nas

principais marcas, pois 73% dos consumidores

j@ chegam a loja com uma opg¢do na cabeca

ANTISSINAIS/HIDRATACAO

QI0E (0] [0]3 Facial Facial
Dia Noite Antissinais Gel

2 Em seguida, comeca a divisGo

por subcategorias na horizontal Beleza Facial Facial
Radiante Nutritivo Noturno

Nas duas prateleiras mais altas ficam
3 os produtos de tratamento facial,
responsdveis por 57% das vendas
da categoria e em forte crescimento

ACNE/
LINHA ROSA

Sab. Gel. Hidr. Sab.Gel 3em1 Tonico Hidr.

4 Conforme o fluxo, inicie pelos produtos
AcneC. AcneC. Rose Rose Rose Rose

antissinais e, na sequéncia, exponha
os de hidratagdo bdsica

Nas demais prateleiras do expositor ficam
os produtos com suas linhas completas de
cuidados faciais, comegando por anti-acne,
seguido dos sabonetes, tdnicos e
hidratantes da linha Aqua Rose da NIVEA

CONCORRENTE B

<
w
=
y 4
w
(-4
-4
o
O
y 4
o
o

LINHA AZUL

Demagq. Micelar Sab. Gel Leite
Bifdsico 7em]l Equiilibrio Limpeza
Logo abaixo vem a linha azul da NIVEA,
com seus demaquilantes, Ggua micelar,
sabonetes e tonicos

Na sequéncia, exponha as linhas preta
e verde da NIVEA, comecando pela dgua
micelar, seguida por sabonetes e tdnicos

LINHA PRETA/
LINHA VERDE

Micelar Micelar Micelar Sab. Gel Tonico
200 125 Matte Brilho Ads.

Na parte mais baixa da géndola ficam
os lengos demagquilantes

Materiais de PDV tém um papel importante
para orientar a consumidora na escolha
dos produtos certos para sua rotina

de beleza facial, incentivando o sell-out.

A NIVEA disponibiliza esses materiais

O 0 N O
LENGOS
DEMAQUILANTES

Lengos Lengos Lengos
Micelar Hidratante Refrescante

oportunidade de Algoddo Condicionador Cremes hidratantes Protetor
o o e curativos de cabelo de cabelo solar
cross merchandising
O shopper de cuidados I Hastes flexiveis
faciais também costuma incluir Hidratantes Aparelho Acessorios

na cesta de compras: corporais depilatorio 1 Enxaguatorio bucal de cabelo




SOLUGAO SORTIMENTO HIGIENE E BELEZA
Marcas ABSORVENTE | ALCOOL EM

ANTISSEPTICO | APARELHO

HIGIENICO GEL PARA BUCAL DE BARBEAR
FEMININO AS MAOS DESCARTAVEL

BRASIL

AL, BA, CE, PB,
PE, RN ESE

1 SEMPRE LIVRE 1 Asseptgel ** 1 Listerine * 1 Prestobarba **
2 Always 2 Coperalcool Bacfree 2 Colgate Plax 2 BIC
3 Intimus 3 Oral-B 3 Probak Il

4 Cepacol

GRANDERJ

1 Always 1 Montenegro * 1 Colgate Plax * 1 Prestobarba *
2 Intimus 2 Asseptgel * 2 Listerine * 2 BIC *

3 Mili 3 Coperalcool Bacfree 3 Oral-B 3 Probak Il

4 Diana 4 Farmax

4 SEMPRE LIVRE

INTERIOR DE SP

1 Intimus * 1 Coperalcool Bacfree 1 Listerine ** 1 Prestobarba **
2 SEMPRE LIVRE * 2 Asseptgel 2 Colgate Plax 2 BIC *
3 Always 3 Giovanna Baby 3 Oral-B 3 Probak Il

4 Cepacol

AC, AP, AM, MT, M5,
DF, GO, MA, PA, PI,
RO,RRETO

1 Intimus * 1 Asseptgel 1 Colgate Plax 1 BIC *

2 SEMPRE LIVRE 2 All Clean 2 Listerine 2 Prestobarba *
3 Always 3 Coperalcool Bacfree 3 Oral-B 3 Probak Il

4 Sym 4 Giovanna Baby

5 Rexona

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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CREME DENTAL CREME PARA DESODORANTE
INFANTIL TRATAMENTO
DE CABELO

BRASIL

AL, BA, CE, PB,
PE, RN ESE

1 Tandy 1 Seda 1 Rexona **
2 Oral-B 2 Pantene 2 Dove
3 COLGATE SMILES 2 Skala 3 NIVEA
4 Condor 3 Elseve 4 Monange
4 Sorriso Kids 4 Salon Line

5 Novex

6 Dove

GRANDERJ

1 Tandy * 1 Pantene * 1 Rexona **
2 COLGATE SMILES 2 Seda 2 NIVEA

3 Tralala 3 Novex 3 Dove

4 Even Kids 4 Skala

4 Oral-B 5 Dove

5 Sorriso Kids

INTERIOR DE SP

1 Tandy * 1 Skala 1 Rexona
2 COLGATE SMILES 2 Seda 2 Dove
3 Sorriso Kids 3 Pantene 3 NIVEA
4 Oral-B 4 Elseve 4 Monange
5 Dove
6 Salon Line

AC, AP, AM, MT, MS,
DF, GO, MA, PA, PI,

RO,RRETO

1 Tandy * 1 Seda 1 Rexona *
2 COLGATE SMILES 2 Skala 2 Dove *
3 Sorriso Kids 3 Pantene 3 NIVEA
4 Oral-B 4 Elseve 4 Monange
5 Condor 5 Bio Extratus

5 Novex

6 Dove

ABRIL2023 sa+ 133



SOLUCAO SORTIMENTO HIGIENE E BELEZA
MAarcas

BRASIL

COLORACAO
FEMININA
PARA CABELO

CONDICIONADOR
DE CABELO

CREME DENTAL

1 Cor&Ton * 1 Dove 1 Colgate **
SE' FBQII\\I'EC E'EPB' 2 Koleston 2 Pantene 2 Sorriso
’ 3 Maxton 3 Seda
4 Imédia Excellence 4 Elseve

GRANDE RJ 1 Cor&Ton 1 Pantene * 1 Colgate **
2 Koleston 2 Elseve
2 Maxton 3 Seda
3 Wellaton 4 Dove
5 Palmolive

INTERIOR DE SP 1 Cor&Ton *

1 Seda * 1 Colgate **
2 Imédia Excellence 2 Elseve 2 Sorriso
3 Beautycolor 3 Dove 3 Oral-B
4 Koleston 4 Pantene

AC, AP, AM, MT, MS 1 Cor&Ton * 1 Pantene 1 Colgate **
DF' Go’ M A' ) A' PI ' 2 Koleston 2 Seda 2 Sorriso

U U ' T 0 3 Imédia Excellence 3 Elseve
RO,RRETO 4 Maxton 4 _Palmolive

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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SOLUCAO SORTIMENTO

MAarcas

BRASIL

HIGIENE E BELEZA

ESCOVA
DENTAL

ESCOVA
PARA CABELO

LENCO
UMEDECIDO

A A P 1 Colgate * 1 Condor ** 1 Johnson’s
Pé' EN'ECE'E B, 2 Oral-B * 2 Marco Boni 2 Huggies
' 3 Condor 3 Ricca 3 Pampers

1 Colgate * 1 Condor ** 1 Huggies **
GRANDERJ 2 Oral-B * 2 Ricca * 2 Johnson’s
3 Sorriso 3 Marco Boni 2 Pampers

1 Colgate * 1 Condor * 1 Huggies
INTERIOR DE SP 2 Oral-B * 2 Marco Boni 2 Johnson’s
3 Ricca 3 Mili
4 Pampers

AC, AP, AM, MT, MS, 1 Colgate ** 1 Condor * 1 Johnson’s
DF, GO, MA, PA,PI, | 335 e o ;e
RO,RRETO

. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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SOLUGAO SORTIMENTO HIGIENE E BELEZA
Marcas PROTETOR SABONETE

SHAMPOO

BRASIL

SOLAR

1 Sundown ** 1 Lux 1 Seda *
sé' EQ'ECEEPB' 2 NIVEA 2 Protex 2 Elseve
’ 3 Dove 3 Pantene
3 Even 4 Dove
4 Palmolive 5 Monange
5 NIVEA 6 Palmolive
6 Rexona 7 Tresemmé

GRANDE RJ 1 Sundown * 1 Lux * 1 Elseve *
2 Dove 2 Seda *
3 Flor de Ypé 3 Pantene
3 Palmolive 4 Dove
4 Francis 5 Clear
4 Protex
5 NIVEA

1 Sundown ** 1 Dove 1 Seda *
INTERIOR DE SP 2 NIVEA 1 Lux 2 Elseve
2 Palmolive 3 Pantene
3 Protex 4 Dove
4 NIVEA 5 Clear
5 Francis 6 Palmolive
6 Johnson's

1 Sundown ** 1 Palmolive 1 Seda *
Slc_-:' ég’ /'\\4':, ,\I;l;' 'F\’/:S, 2 Solar Expertise 2 Lux 2 Pantene
U U ' ' ' 3 NIVEA 3 Dove 3 Dove
RO,RRETO 4 Cenoura & Bronze 4 Protex 3 Elseve
5 Francis 4 Monange
6 NIVEA

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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SABONETES

ESCOLHA MARCAS QUE GEREM MARGEM

Cloy e Farnese, produzidas pela Sinter, ganham importancia no mix do
varejo, dentro de uma estratégia criada para desenvolver a categoria
com foco no aumento da rentabilidade. Conhe¢a melhor essas marcas!

Poder de Hidratacao

Segmento Portfélio
C loy Sabonetes Linha completa de sabonetes em barra com 8 fragrancias
hidratantes apresentadas em 16 SKUs, incluindo kits presenteaveis

Com creme hidratante
vegetal, fragrancias
diferenciadas, sensoriais
de hidratagdo e ativos
que cuidam da pele e do
corpo, os sabonetes da
marca Cloy promovem
uma experiéncia Unica.
Tudo isso com prego
ao consumidor

mais baixo em relagdo

a marca lider,

com a qual concorre.

“A categoria de sabonetes € considerada de margens baixas e alto volume.
Nenhum varejista vai cadastrar uma nova marca sem que ela tenha um diferencial.
Por isso, desenhamos uma proposta de valor tinica que une qualidade incompardvel
nos produtos, custo-beneficio para o consumidor e uma maior margem para os varejistas.”
Diego Cicconato Head de Trade e Inteligéncia da Sinter

Perfumacao Poderosa

Segmento Portfélio
Fa rn ese Sabonetes Inovador e democrético, conta com 17 SKUs de sabonetes
perfumados em barras e liquidos, incluindo o tamanho de 180 g

Traz uma proposta
diferenciada para a
categoria de higiene e
beleza ao fazer com que
consumidoras das classes
C e D percebam o banho
como um momento
especial, que vai além
dos beneficios funcionais
da limpeza. A explosdo
de fragrancias e anova
identidade visual das
embalagens reforcam
esse valor emocional.

www.sinterfutura.com.br #£

SI nte r .c// + contato@sinterfutura.com.br




SN+
Marcas

agua sanitaria - alvejante com cloro - alvejante sem cloro - amaciante - cloro
em gel - concentrado liquido - desinfetante - desodorizador - detergente em pé
detergente liquido - esponja sintética - inseticida - la de ago - lava-roupa liquido
limpador multiiso - pano de limpeza - sabao em barra - saco de lixo



PSP I

Antes de usar, leia as instrugdes do rétulo. Conserve fora do alcance de criangas e
fora da area de aplicagdo do produto até que a superficie esteja seca. 'Pesquisa Scantrack Niel Q base 2022)

criangas e




SOLUCAO SORTIMENTO LIM PEZA

MAarcas

BRASIL

AGUA )
SANITARIA

ALVEJANTE
COM CLORO

ALVEJANTE SEM| AMACIANTE

CLORO (TIRA-
MANCHAS

DE ROUPA

1 Brilux 1 Brilux * 1 Vanish * 1 Downy *
SE' FB{II\\I'EC E'EPB' 2 Dragdo 2 Qboa | 2 Brilux 2 Sonho
’ 3 Qboa 3 Omo 3 Comfort
4 Tubardo 4 Tixan Ypé 4 Ypé
5 Fofo

1 Brilux * 1 Ypé * 1 Vanish 1 Comfort *

GRANDERJ 2 Pro Water 2 Brilhante * 2 Tixan Ypé 1 Downy *
3 Ypé 3 Brilux 3 Qboa 2 Ypé
3 Urca

4 Mon Bijou
5 Fofo

INTERI P 1 Candura 1 Ypé 1 Vanish ** 1 Ypé

ERIOR DE S 2 Qboa 2 Qboa 2 Candura 2 Comfort
3 Triex 3 Candura 3 Tixan Ypé 2 Downy
4 Ypé 3 Baby Soft

AC, AP, AM, MT, MS, 1 Qboa ™

DF, GO, MA, PA, PI, g \Ig:i?ux

RO,RRETO

1 Qboa * 1 Vanish * 1 Ypé *
2 Ypé 2 0mo 2 Downy
3 Brilux 3 Tixan Ypé 3 Comfort
4 Qboa 4 Minuano
5 Mon Bijou

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.

142 si+ asriL2023



LIDER DE MERCADO NA CATEGORIA
DE LAVA-LOUCAS, YPE OFERECE

UM PORTFOLIO AINDA MAIS
COMPLETO COM O NOVO

LAVA-LOUCAS PARA MAQUINA.

GARANTA EM SUA

i
Ypé ja é a 2° marca
em Lava-Loug¢as

para Maquina com 16%
de market share volume.*

o

\

TENHA A
SOLUCAO
COMPLETA
DE PIA

N\ Y .

A\ N NA CATEGORIA®

JA COM
SECANTE"

P
HE
'b....g

LAVA-LOUCAS

Limpa e Desengordura
Sem deixar residuos

2 DE LAVA-LOUGAS

CONTROLE
DE ODOR?

©OJA UM PRODUTO QUE JA E SUCESSO!

3 N
Otimize sua gondola!
Produto3emT:

‘ Espaco :I-, Rentabilidade
N %

SUPORTE DE TRADE:

Acodes de
Sampling

Material
Digital

o o
© & fb O

MPDV’s
Leves

VIGro @ mox.

ikos de porcelana,
2021,

ebola. 3. Nielsen INA+CASH 2021. 4. Scan

secante @ em utensi

erformance do

1. A alta p
2 Ddores testados ovo, pelxe, alho e o



SOLUCAO SORTIMENTO LIM PEZA

MAarcas

BRASIL

CLORO
EM GEL

CONCENTRADO| DESINFETANTE | DESODORIZADOR
LIQUIDO PARA
LIMPEZA

PARA VASO
SANITARIO

1 Ypé * 1 Ypé 1 Ypé Bak 1 Pato *
SE' FB{II\\J'EC E'EPB' 2 Vim | 2 Veja Limpeza Pesada 2 Pinho Sol 2 Harpic
’ 3 Teid 3 Guarani 3 Glade

3 Veja

4 Urca

1 Vim ** 1 Veja Limpeza Pesada 1 Pinho Sol ** 1 Pato **
GRANDERJ 2 Cif 2 Ypé 2 Veja 2 Q-odor

3 Lysoform 3 0mo 3 Urca 3 Sany

4 Pato 4 Casa & Perfume 4 Ypé Bak

4 Qboa

1 Vim * 1 Veja Limpeza Pesada * 1 Pinho Sol 1 Pato *
INTERIOR DE SP 2 Ypé 2 Ypé 2 Sanol 2 Glade
3 Candura 3 Triex 3 Harpic
4 Qboa 4 Urca 4 Triex
5 Bufalo
6 Ypé Bak
7 Candura

1 Vim * 1 Veja Limpeza Pesada * 1 Zupp 1 Pato
SE' ég' ?/lhll-{' g;\r ' ms' 2 Qboa 2 Ypé 2 Pinho Bril 2 Glade
U U ' T h 3 Ypé 3 Suprema 3 Politriz
RO,RRETO 4 Cif 4 Pinho Sol 4 Sany
5 Lysoform

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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INFORMACAO

SE NAO ESTIVER
ATUALIZADA,

Acesse o Portal de Noticias que é

referéncia entre os decisores do

Varejo de Autosservico. Ele é o mais

consultado entre os sites especializados
do setor, com

SAMAISVAREJO.COM.BR

ESCANEIE E ACESSE NOSSO
PORTAL DE NOTICIAS

AO ENTRAR VOCE ENCONTRA:

- Principais Noticias

- Reportagens e Entrevistas Exclusivas
- Versao Digital da Revista

- Ranking Maiores Varejistas

- Colecao Sortimento

- Grupo Conselheiros

- Fornecedor Colaborativo

E muito mais do que um simples portal!

-+

*Pesquisa Ibope Conecta feita com 279 varejistas que atuam nos formatos de super e
hipermercados, central de compras e atacarejos, de abril a junho de 2019.

&




SOLUGAO SORTIMENTO LIM PEZA
MAarcas

DETERGENTE | DETERGENTE | ESPONJA INSETICIDA
EMPO Liouipo SINTETICA

PARA

LIMPEZA

BRASIL

1 Omo * 1 Minuano * 1 Scotch-Brite * 1 SBP **
II',\E' EQ'ECE'EPB' 2 Brilhante 2 Ypé 2 Brilhus 2 Baygon
' 3 Ala 3 Limpol 3 Bom Bril 3 Raid
4 Tixan Ypé 4 Brilux 4 EsfreBom
5 Limppano
6 Assolan

1 Omo * 1 Ypé * 1 Scotch-Brite ** 1 SBP *

GRANDERJ 2 Surf 2 Limpol 2 Limppano 2 Raid *
3 Invicto 3 Minuano 3 Bom Bril 3 Baygon
4 Tixan Ypé 3 0DD

1 Omo ** 1 Ypé * 1 Scotch-Brite * 1 SBP **
INTERIOR DE SP 2 Tixan Ypé 2 Minuano 2 EsfreBom 2 Raid
3 Brilhante 3 Limpol 3 Limppano 3 Baygon
4 Triex 4 Bom Bril
5 Assolan

1 Omo ** 1 Ypé * 1 Scotch-Brite * 1 Baygon **
SE' ég’ ?4,:' g;\r ! g‘ls' 2 Tixan Ypé 2 Minuano 2 Assolan 2 SBP
U U ' T 0 3 Brilhante 3 Limpol 3 Condor
RO,RRETO 4 Oeste 4 Bom Bril
5 Limppano

. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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AMARCARIDERIVEVENDAS GNAGALECURTADEESPONUAS
GCHEGAINAMIDTACUMEURGA LU IABEARAAGENERARSUASIVENDAS!

|
Sdo

ESPON|dSICOMIayEnte
DACLELICIdaiqUEPLOEge
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s[RI E R

UMA ESPONJA SCOTCH-BRITE® PARA CARA SUPERFICIE










SOLUCAO SORTIMENTO LIM PEZA

Marcas LA DE ACO LAVA-ROUPAS LIMPADOR
LiQuiDo MULTIUSO

BRASIL

A A P 1 Bom Bril ** 1 Omo * 1 Veja *
L, BA, CE, PB, 2 Assolan 2 Brilhante 2 Ypé
PE, RN E SE
' 3 Ariel 3 UAU
4 Tixan Ypé 4 Brilux

1 Bom Bril ** 1 Omo ** 1 Veja
GRANDERJ 2 Assolan 2 Ariel 2 Mr. Mdsculo
3 Tixan Ypé 3 Casa & Perfume
4 Urca

1 Bom Bril ** 1 Omo ** 1 Veja **
INTERIOR DE SP 2 Assolan 2 Brilhante 2 UAU
3 Ariel 2 Ypé
4 Tixan Ypé 3 Triex

+ Bom Bl 1 0mo * 1 de

. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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SOLUCAO SORTIMENTO LIM PEZA

PANO DE
LIMPEZA

MAarcas

BRASIL

SABAO
EM BARRA

SACO
PARA LIXO

1 EsfreBom 1 Ypé * 1 Tubardo *
sé' EQ'ECEEPB' 2 Perfex 2 Minuano 2 _Embalixo
’ 3 Alklin 3 Super Teil
4 Condor 4 Bem-Te-Vi
5 Limppano

5 Scott Duramax

6 Scotch-Brite

1 Perfex * 1 Ypé * 1 Baglixo
GRANDERJ 2 Limppano * 2 Barra 2 Dover-Roll

3 Alklin 3 Ruth Care 3 Utilar

3 Scotch-Brite 4 Minuano 4 Embalixo

INTERIOR DE SP 1 Perfex * 1 Ypg * 1 Embalixo
2 Limppano 2 Minuano
3 Scotch-Brite 3 Assim
4 EsfreBom
5 Condor

1 Ypé =

N.D

AC, AP, AM, MT, MS, 1 Perfex

2 Minuano

DF, GO, MA, PA, P, | 5

RO,RRETO

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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SN+
Marcas

fralda descartavel - papel higiénico folha dupla - papel higiénico folha simples
toalha de papel



SA+: INTERACAO TOTAL COM VOCE.

Em cada canal, um conteudo diferenciado. Siga a gente e fique por
dentro de tudo o que acontece no Varejo Alimentar.

Revista Digital » Portal de Noticias » Newsletter Diaria
Linkedin » Clubhouse » Instagram » YouTube » Facebook
Whatsapp Business » Webinar Series » Féoruns Online

Acesse nossos
canais digitais:




SOLUCAO SORTIMENTO

MAarcas

BRASIL

DESCARTAVEIS

FRALDA
DESCARTAVEL

PAPEL HIGIENICO
FOLHA DUPLA

AL, BA, CE, PB,
PE, RN E SE

1 Pampers * 1 Neve

2 Huggies 2 Personal

3 MamyPoko 3 MIMMO

4 Cremer 4 Mili

4 Pom Pom 5 LaVie Blanc

GRANDERJ

1 Pampers * 1 Neve

2 Huggies 2 Personal

3 Looney Tunes 3 MIMMO
3 Sublime
4 Cotton
5 Carinho

INTERIOR DE SP

1 Pampers ** 1 Neve *
2 Huggies 2 Personal
3 Babysec 3 Mili

4 Pom Pom 4 Duetto

AC, AP, AM, MT, MS,
DF, GO, MA, PA, PI,
RO,RRETO

1 Pampers * 1 Neve *
2 Huggies 2 Personal
3 Pom Pom 3 Duetto
4 Cremer 4 Mili

4 Mili 5 Fofinho
5 MamyPoko

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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PAPEL HIGIENICO TOALHA
FOLHA SIMPLES DE PAPEL

BRASIL

AL, BA, CE, PB,
PE,RN ESE

1 Personal * 1 Scala **
2 Fofinho 2 Snob

3 Mili 3 Absoluto
4 Familiar

5 Novo

GRANDERJ

1 Personal * 1 Snob
2 Sublime 2 Kitchen
3 Carinho 3 Stylus

INTERIOR DE SP

1 Personal 1 Snob
2 Mili 2 Mili

3 Paloma 3 Kitchen
4 Sublime 4 Yuri

AC, AP, AM, MT, MS,
DF, GO, MA, PA, PI,
RO,RRETO

1 Mili 1 Snob *
2 Paloma 2 Mili

3 Personal 3 Scala
4 Floral
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SN+
Marcas

alimentos para caes - alimentos para gatos - escova de lavar - esfregao / MOP
papel aluminio - vassoura



Apresentado por

f U,Qdﬁ S// +

& PRONTO

Solucao completa
na cafegoria de bazar

Facilita&Pronto atende todos os perfis de piblico com 64 SKUs, 0 maior mix do
segmento de embalagens e descartaveis. Amplo portfélio da marca ajuda redes de
varejo e atacarejo em todo o Brasil a garantir o abastecimento em uma s6 negociagdo, com
itens de qualidade, que favorecem a recompra e que os clientes esperam encontrar na sua loja

PRODUTOS ESSENCIAIS PARA FIDELIZAR O SHOPPER

Oportunidade
na Gdéndola

Linha Facilita&Pronto contempla
todos os itens mais procurados

pelo publico no segmento de bazar,
a exemplo de papel aluminio, filme
de PVC, copos e pratos descartéveis,
sacos para alimentos, protetores

de fogdo, assadeiras e bandejas

descartaveis de aluminio, entre outros.

MAIS VALOR AGREGADO
Inovagdes SACOS PARA

FILME ALIMENTOS
DE PVC COM EXCLUSIVO
COM SISTEMA
TRILHO PUXA FACIL

Desperdicio zero Disponivel em 4 Inativa Comercializado Quando acabar,
com o exclusivo sistema tamanhos, em cada 99% em 3 apresentagdes: basta preservar

corta facil que néo um deles o cliente ganha dos virus 2kg, 3kg e 5kg a embalagem e
deixa o filme enrugar 20 metros do produto e bactérias de capacidade comprar o refil

. VENDA AINDA MAIS COM EXPOSICAO
O Unico PVC ADICIONAL NO SETOR DE FLV
do mercado

laudado e
com 100% de
biodegradacéo
Entre em contato com a Facilita&Pronto,
sua melhor parceira no bazar.



SOLUCAO SORTIMENTO BAZAR

ALIMENTO
PARA CAES

MAarcas

BRASIL

ALIMENTO
PARA GATOS

AL, BA, CE, PB, 1 PEDIGREE * 1 Whiskas **
2 Dog Ch 2 Friski
PE, RN E SE og o s

1 PEDIGREE * 1 Whiskas **
GRANDERJ 2 CHAMP 2 GranCat
3 Baw Waw 3 Friskies

1 PEDIGREE 1 Whiskas **
INTERIOR DE SP 2 Special Dog 2 Special Cat
3 Dog Chow 3 Friskies

1 Whiskas *

AC, AP, AM, MT, MS, 1 PEDIGREE **

2 Friskies

DF, GO, MA, PA,PI, | itao.,

3 Faro

RO,RRETO

4 Chanin Premium

. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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INFORMACAO

SE NAO ESTIVER
ATUALIZADA,

Acesse o Portal de Noticias que é

referéncia entre os decisores do

Varejo de Autosservico. Ele é o mais

consultado entre os sites especializados
do setor, com

SAMAISVAREJO.COM.BR

ESCANEIE E ACESSE NOSSO
PORTAL DE NOTICIAS

AO ENTRAR VOCE ENCONTRA:

- Principais Noticias

- Reportagens e Entrevistas Exclusivas
- Versao Digital da Revista

- Ranking Maiores Varejistas

- Colecao Sortimento

- Grupo Conselheiros

- Fornecedor Colaborativo

E muito mais do que um simples portal!

-+

*Pesquisa Ibope Conecta feita com 279 varejistas que atuam nos formatos de super e
hipermercados, central de compras e atacarejos, de abril a junho de 2019.

&




SOLUCAO SORTIMENTO

MAarcas

BRASIL

BAZAR

ESCOVA
PARA LAVAR

ESFREGAO/MOP

AL, BA, CE, PB,
PE, RN E SE

1 Condor ** 1 Novica **
2 Brilhus 2 Condor
3 Novica

GRANDERJ

1 Novica * 1 Novica **
2 Condor * 2 Condor

3 Rossi 3 FlashLimp
4 Santa Maria 4 Limppano

INTERIOR DE SP

1 Condor *

1 Novica *

2 Novica

2 Condor

3 Santa Maria

AC, AP, AM, MT, MS,
DF, GO, MA, PA, PI,
RO,RRETO

1 Condor ** 1 Noviga **
2 Novica 2 Condor
3 Mor
4 FlashLimp
5 Nobre

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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SOLUCAO SORTIMENTO

MAarcas

BRASIL

BAZAR

PAPEL ALUMINIO

VASSOURA

AL, BA, CE, PB,
PE, RN E SE

1 Wyda * 1 Novica *
2 RoyalPack 2 Santa Maria *
3 Bricoflex

GRANDERJ

1 Wyda * 1 Condor

2 Térmica 2 Novica

3 Alumileste 3 Rossi

3 Boreda 3 Santa Maria

3 Rochedo Aluminito

4 Séo Geraldo

INTERIOR DE SP

1 Wyda **

1 Novica *

2 Facilita&Pronto

2 Condor *

3 Santa Maria

AC, AP, AM, MT, MS,
DF, GO, MA, PA, PI,
RO,RRETO

1 Wyda * 1 Condor *
2 Boreda 2 Santa Maria
3 Novica

*Entre 30% e 49% das mengdes + **Acima de 50% das mengdes. Informagdes ndo submetidas a testes de validagdo estatistica.
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MARCA LiDER

2023

POR MAIS UM ANO CONSECUTIVO,
A MARCA LIDER EM
E DOS VAREJISTAS!

TOP ONE FORNECEDOR

ESSENCIAL NA SUA VIDA!

Praticidade, qualidade

e sustentabilidade essenmals
para o seu negocio!




SN+
Marcas

- administradora de cartao - banco - carrinho de compras - sistema ERP




: CUSTOMIZAGCAO PARA
ALTA DISPONIBILIDADE RAPIDO ATENDIMENTO
DIFERENTES NECESSIDADES



SORTIMENTO
COMPLETO E

LUGRATIVO

EM SACOS PARA LIXO.

SOLUQAO SORTIMENTO EOUIPAMENTOS
RREH®ERY |\ SUMOS E SERVICOS

ADMINISTRADORA
DE CARTAO PROPRIO

BRASIL

BRASIL

CARRINHO DE COMPRA

BRASIL

SISTEMA DE GESTAO TIPO ERP

BRASIL







“NeCKout

lluminacao

que impacta

FOTOS DIVULGAGAO - MARIANA BISTI

170 SA+ ABRIL 2023

O supermercado Thano-
poulos, instalado no norte
de Atenas, na Grécia, passou por
uma reforma, tendo suas prateleiras re-
organizadas e toda a drea de circulagéo
reestruturada. Porém, na tentativa de
melhorar a navegacao, os proprietarios
se depararam com um desafio: o pé-di-
reito baixo do edificio. A solugé@o encon-
trada, que inclusive trouxe um layout
mais agradavel, foi criar uma estrutura
de linhas verticais intercaladas por lam-
padas fluorescentes, que fizeram toda
diferenga, trazendo amplitude, além de
uma iluminacgdo impactante. «—






Novidades que vao estourar ;
emvendas e surpreender em Docile

lﬂOVﬂGﬂO e rentabilidade!

1\Hqu Certificagdo
- Sociedade
2 'S/ Vegetariana
) \ﬁ"v Brasileira

tendéncias

- Sem ingredientes de origem animal

6 com gosto de frutas Sabor tnedito: surpreendente
- Cores e aromas naturais desde a abertura do pacote

' Produto com maior valor agregado:

7 EXCELENTE LLLLL) ,
* ' PARA AUMENTAR em——— -
" AS VENDAS aseem ¢
COM PONTOS ¢
EXTRAS! CE— ,
Embalagens Oportunidade de MPDVs
diferenciadas exposicao Cross com diferenciados e
impulsionam produtos naturais alusivos ao tema

asvendas (Vegan), refrigerantes
na categoria e sucos (Marsh Pipoca)



	SA_052_CAPA MARCAS
	2ªcapa_compressed
	03
	04
	05
	6_7 - Copia
	6_7
	08
	09_compressed
	10 e 11_compressed
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21
	22
	23
	24
	25
	26
	27
	28
	29
	30
	31
	32
	33
	34
	35
	36
	37
	38
	39
	40
	41
	42_v2
	43
	44
	45_v3
	46_47 - Copia
	46_47
	48
	49
	50
	51
	52
	53
	54
	55
	56_compressed
	57_compressed
	58
	59_compressed
	60
	61_compressed
	62
	63_compressed
	64
	65
	66
	67
	68
	69
	70
	71_compressed
	72
	73_compressed
	74
	75_compressed
	76v1
	77
	78
	79_compressed
	80
	81
	82
	83
	84
	85
	86
	87
	88
	89
	90
	91_compressed
	92
	93
	94
	95
	96 e 97
	98
	99
	100
	101
	102
	103
	104
	105
	106
	107
	108
	109
	110
	111_compressed
	112
	113
	114
	115_compressed
	116
	117
	118
	119
	120
	121_compressed
	122
	123
	124
	125_compressed
	126
	127
	128
	129-compactado
	130
	131
	132
	133v1
	134v1
	135
	136
	137_compressed
	138
	139
	140
	141
	142
	143
	144
	145
	146
	147
	148
	149
	150
	151
	152
	153
	154
	155
	156
	157
	158
	159
	160
	161
	162
	163
	164_v2
	165
	166_v2
	167
	168_v2
	169
	170
	3ªcapa_compressed
	4ªcapa



